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1. Pensar la formacion de nuevos profesionales de la comunicacidn digital.

En los ultimos anos el Estado ha comenzado a reconocer la necesidad de abordar a la Tecnologia
como un eje estratégico para pensar la inclusion, la produccion y el acceso. En este sentido es que
se han creado e implementado distintas politicas publicas tendientes a trabajar de manera
articulada las diversas cuestiones relacionadas con las tecnologias en conjunto con los pilares de
educacion, trabajo, salud, industria, inclusidn y desarrollo. Entre estas politicas se destaca el Plan
Nacional de Telecomunicaciones Argentina Conectada, creado en 2010 con el objetivo de
“establecer una plataforma digital de infraestructura y servicios que brinde soluciones de
conectividad al 97 por ciento de las localidades del pais y previendo la conexién satelital al 3 por
ciento restante para 2015” promoviendo asi el acceso a la informacién y a la comunicacion,
entendido como un derecho. Este Plan se sostiene en tres ejes fundamentales que apuntan al
desarrollo local y nacional. Por un lado se focaliza en la cuestidén fisica, construyendo la
infraestructura necesaria y proveyendo equipamiento Util para la conectividad; ademas, se alienta
y financia la produccién de servicios -que posibiliten una mejor gestién y comunicacién en las
areas de gobierno- y la creacion de contenidos convergentes y con valor social. Por ultimo, se
promueven estrategias de inclusion digital a través de la implementacidn de espacios y actividades
gue habiliten el acceso a las nuevas tecnologias, permitiendo desarrollar nuevas capacidades y
herramientas para motorizar el desarrollo local.

Otras politicas desarrolladas por el Estado Nacional que articulan con el Plan Argentina Conectada
son el Programa Conectar Igualdad, que lleva distribuidas cerca de 4 millones de netbooks en las
escuelas secundarias publicas de todo el pais; la implementacién de los Nucleos de Acceso al
Conocimiento; el desarrollo de Software Libre creado en Argentina, que posibilita la adecuacion
del Estado en estandares libres y promueve la produccion de contenidos locales y los modelos de
gobierno abierto; la puesta en marcha de la Television Digital Abierta, con mds de 1 millén
ochenta mil decodificadores entregados en toda la region y una fuerte apuesta a la produccion y

difusién de contenidos nacionales; el lanzamiento de PROGRAM.AR, programa que alienta la



capacitacion en Ciencias de la Computaciéon con el objetivo de fomentar la ensefanza de la

programacion en todas las etapas educativas, tanto formales como informales, entre otras.

Todas estas lineas de accidon promovidas desde el Estado no son ajenas a un reconocimiento
diagndstico respecto de como el avance de las Nuevas Tecnologias transforma los modos de
trabajo, de relacidn, de comunicacién y de acceso a la informacién impactando en las maneras de
producir, de vincularse y de leer el mundo. En Argentina, segun la ultima Encuesta Nacional de
Consumos Culturales, se evidencian crecimientos exponenciales en las relaciones que los sujetos
establecen con la tecnologia. Algunas cifras a destacar indican que la computadora se ha
convertido en el dispositivo tecnoldgico que mas se extendid en los Ultimos tiempos: el 71% de los
argentinos tiene PC, el 68% la utiliza, el 65% se conecta a Internet y el 60% tiene conexidn en su
casa. Estos nimeros permiten estimar que en los préximos anos este dispositivo lograra una
expansion casi universal como ocurrié con la TV. Del mismo modo se destaca el protagonismo del
teléfono celular en los consumos digitales, no sélo para sus usos tradicionales (llamados y
mensajes) sino a través de distintas apropiaciones vinculadas con el uso extendido como
reproductor de musica y radio, la conectividad a internet (cerca de un 24%) y para jugar
videojuegos (un 10%).

En torno a los contenidos que se consumen en Internet, se destacan las redes sociales con un 57%
de usuarios, el 46% con uso continuo y frecuente. Esta importancia de las redes sociales también
se verifica al consultar las paginas mas visitadas: Facebook ocupa el primer lugar con el 24% de
menciones y Youtube el segundo, con el 22%. El 55% de los argentinos consultados tiene un perfil
en Facebook y el 13%, una cuenta en Twitter. Chequear mails sigue siendo una actividad habitual y
cotidiana. También se escucha o descarga musica con frecuencia: el 49% de los internautas lo
hace, de los cuales el 21% lo realiza diariamente. Informarse, tanto a través de las versiones
digitales de los diarios, portales informativos, como por vias alternativas, es también una de las
actividades mas habituales (37% y 36% respectivamente).

Por otra parte, un dato a destacar es que el 30% de la poblacidn juega videojuegos, lo que se
considera un porcentaje importante si se lo contempla como expresidon de una actividad lidica y

recreativa. La mayoria de los usuarios juega semanalmente, todos o algunos dias a la semana.



Otro aspecto a considerar es el analisis de usuarios de cultura digital, es decir, aquellas personas

gue consumen regularmente creaciones culturales en formato digital. La penetracion de la cultura
digital se concibe a partir del uso de al menos 1 soporte o dispositivo digital para cualquier
industria cultural y los resultados de la encuesta permiten afirmar que en la Argentina alcanza al
69% de la poblacidn. La industria con mayor cantidad de usuarios digitales es la fonografica, con
un importante consumo de musica y radio a través de celulares y reproductores de MP3 y MP4
(58%). El cine y la televisidn presentan porcentajes menores, porque las nuevas tecnologias
digitales presentan, todavia, menos ventajas relativas para su consumo respecto de la tecnologia
audiovisual analdgica. En relacién con la industria editorial los resultados son dispares porque
aunque el diario, los blogs y las revistas digitales crecen sostenidamente y puede que resten
consumidores al mercado editorial en papel; el libro electrénico apenas es consumido en el pais y
esta muy lejos de competir con el libro tradicional.

Sin duda, el videojuego es la industria cultural digital por naturaleza, el sector donde mas
velozmente se impone el formato digital. Entre los usuarios de videojuegos, el 78% emplea
soportes digitales.

Estas cifras no son casuales y pueden atribuirse, entre otras razones, a las modificaciones que ha
ido desarrollando Internet en la ultima década. Lo que se conoce como Web 2.0 se caracteriza,
principalmente, por la posibilidad de convertir a Internet en un espacio en el que los que eran
considerados simplemente usuarios puedan no sélo consumir contenidos, sino también generar
los propios. Es asi que deja de pensarse en “usuarios” o “consumidores” para pensar en
prosumidores o Webactores. Esta figura rompe con la idea de un receptor pasivo, dejando en
evidencia su potencialidad para reconfigurar aquellos contenidos “emitidos” y legitimando su
espacio como productor de unos contenidos propios y nuevos que circulen con esta misma légica.
Se constituye asi un sujeto con voz propia, habilitado para decidir y discutir en un terreno que le es
propio. De esta manera, es posible pensar en Internet como un nuevo espacio donde estos actores
configuran sus vidas cotidianas, donde se legitiman discursos y se habilita la discusion y la
participacién. La Web 2.0, pareciera consolidarse como un “hdbitat digital”, un espacio, una
comunidad configurada por la existencia de tecnologias pero que refleja y se constituye por las

practicas que sus miembros han desarrollado, por sus trayectorias y experiencias.
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Este habitat va construyéndose en el plano de lo simbdlico pero, sin lugar a dudas, también lo

hace a partir de las transformaciones fisicas vinculadas con la introducciéon de distintos
objetos/dispositivos que complejizan el entorno, donde comienzan a habitarse nuevos lugares en
los que también se discute, se produce, se investiga, se relaja, se hace politica, etc. De diferentes
maneras, en blogs, por comentarios, en tweets, en grupos de Facebook, con pdginas propias, cada
webactor realiza un aporte especifico a la causa que lo identifica y representa, y se configura un
nuevo mapa que habilita nuevas discusiones y nuevas maneras de constitucion de “lo publico”. De
cualquier manera, es menester reconocer que estas construcciones en torno a la apertura de la
palabra y la participacidn, tienen como contracara el crecimiento de un modelo de negocios
vinculado a la circulacién de la informacién y la venta de bases de datos personales de usuarios,
que trae aparejada la construccion de conglomerados empresariales que ponen en tension, entre
otras, las libertades personales de acceso a la informacién y el derecho a la privacidad.

Estas modificaciones en los usos, en la participacion y en los consumos han llevado a las
organizaciones, entendidas como entidades discursivas, a re-pensar sus ldgicas, sus dinamicas vy,
por lo tanto, su comunicacidn. De esta manera, se generan las condiciones que exigen la
formacién de profesionales que estén capacitados para insertarse en nuevos puestos de trabajo
gue demandaran de un conocimiento profundo, analitico, critico y estratégico de las légicas de la
comunicacion digital.

Actualmente, la formacién en comunicacion digital en Argentina se limita a cursos y capacitaciones
especificas que, en procesos no superiores a un afio, condensan un cumulo de herramientas
digitales sin lograr desarrollar perspectivas de pensamiento en torno a la comunicacidon en un
contexto de hipermediacién. Ademas, y esto no es un dato menor, esta oferta se encuentra
enmarcada, casi en su totalidad, en instituciones privadas o en propuestas de posgrado,
generando una limitaciéon superior para quienes deseen formarse en esta disciplina. Se hace
necesario entonces, desde un Estado que esta complejizando su tejido de politicas publicas desde
una perspectiva que incluye y aborda el universo digital, que nuestras Casas de Estudio puedan
ofrecer un trayecto formativo complejo que habilite nuevas discusiones sobre la comunicacién
digital, entendida como una herramienta politica y de transformacién. La emergencia de nuevos

conglomerados empresariales que se conforman en relacién con la produccién, distribucién y
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circulacién de contenidos, pone en tensidn la supuesta libertad y apertura que dicen ofrecer las

plataformas digitales y nos plantean el desafio de ser, una vez mas, quienes disputemos esas
légicas hegemodnicas del poder multimedidtico como productores criticos en busca de la

generacion de sentidos.

1.1 Perspectiva comunicacional y politica

Definir la perspectiva comunicacional y politica, casi como un acuerdo tdcito, remite a considerar
el lugar epistemoldgico desde el cual pensar a la comunicacion para disefar todo el desarrollo de
la propuesta, es decir, el posicionamiento conceptual para entender lo comunicacional y dejar asi
cristalizado el modo de “mirar el mundo” que se propone con esta Tecnicatura. Y desde esta
Iégica, pensar lo comunicacional implica o contiene una mirada politica.

Pero, ¢ Qué implica mirar desde una perspectiva politica a la comunicacion?

En primer lugar, situarse en y desde este lugar implica desplazarse tedricamente de los medios a
las mediaciones culturales; de la determinante tecnolégica a la cultura. Mirar la comunicacién no
ya desde un lugar instrumental, sino relacional y como parte constitutiva de la cultura, definida
desde una mirada socio semiética, lo que conlleva la atencién al plano simbdlico, pero también al
de las dimensiones materiales e histdricas, lo que implica el desafio de pensar en una nueva
irrupcion tecnoldgica desde lo cultural. Las tecnologias no son nada por si mismas, sino que son en
relacion al sentido social que se produzca de ellas; esto conlleva a correr el eje de lo estrictamente
instrumental, la materialidad en si misma, para centrar la atencién y el interés en la apropiacion de
esos dispositivos por parte de los actores que forman parte de la trama social, que se presenta a la
vez compleja. Y enfocar alli la atencién obliga a ocuparse de los modos en que asumen lugar
dichas apropiaciones, la configuracién de los distintos escenarios en los que entran en juego las
tecnologias, las estrategias discursivas que cada actor emplea en estos nuevos espacios sociales
que emergen y aportan mayor complejidad a la trama social, aunque “sélo parecieran tener lugar
en la virtualidad”. Y si se piensa en relaciones entre actores, apropiaciones y produccién de

sentido, resulta casi imperativo inscribirlo dentro de los debates en torno al poder.



No puede pensarse la técnica separada de la sociedad. La tecnicatura trabajara bajo la firme

conviccién de que los desarrollos técnicos deben ser analizados a través de sus determinaciones
sociales y sobre todo a partir de los modelos de organizacion y de las ldgicas sociales de la
comunicacion que contribuyen a su expansion.

La expansién tecnoldgica no trae consigo beneficios distribuidos igualitariamente en el conjunto
de la sociedad, sino que esta condicionada por cuestiones adquisitivas y culturales desiguales. No
se parte de pensar negativamente sobre la evolucién tecnoldgica. Se observa que las tecnologias
proponen nuevos modos de entretenimiento, informacién e interacciéon y formas creativas de
intervenir en la politica, pero no por ello se pierde de vista como las desiguldades afectan la
productividad. En este sentido el horizonte de expectativas apunta a formar profesionales que
adquieran las competencias comunicacionales y técnicas necesarias para producir sentido sin caer
en el determinismo tecnoldgico ni en el pesimismo cultural.

Sin mucha inquietud al respecto, en tanto nuestra cultura organizacional como Facultad de
Periodismo y Comunicacién Social -constituida por una identidad signada de una trayectoria en
relacidn a los estudios de la comunicacidon entendida en su vinculacidén con la cultura y con un
fuerte anclaje en la mirada politica- se ha posicionado en un lugar claro respecto a los debate
sobre el poder, estamos comprendiendo una concepcion del poder ya no como aquello que
prohibe, lo que dice no. Lo estamos asumiendo en términos productivos, como coextensivo de lo
social; no como proceso de exclusidn sino en términos de tecnologia, tacticas y estrategias. Pensar
el poder Unicamente en términos coercitivos implica suponer que existen zonas liberadas respecto
a un poder cuya localizacidn seria acotada vy visible y contra el cual se libraria una unica batalla
enfocada de manera unilineal. Por su parte negar toda situaciéon de exterioridad respecto del
poder no significa concebir a los sujetos atrapados a esas redes; por el contrario, la “libertad” de
movimientos de las subjetividades es precisamente un requerimiento de la légica del poder
mismo. Estos postulados llevan a correr la mirada del poder como una propiedad de alguien para
mirarlo y entenderlo como una estrategia y en tanto sus efectos no son atribuibles a una
apropiacién por un sujeto, sino a dispositivos histéricos. Esta reelaboracién de la teoria del poder
posibilita trascender el andlisis del mismo como estructura binaria del tipo

dominantes/dominados, lo que en la practica otorga una libertad de pensamiento y accién de un
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sustancial salto cualitativo. Resulta acertado asentar este posicionamiento puesto que, mas alla

de lo relacional del término, no podemos pensar en la comunicacién (digital) escindida de una
perspectiva politica por lo que el planteo no conduce a establecer esta relacién como
condicionante, sino como constitutiva de nuestro campo.

Ahora bien, el disefio curricular de una Tecnicatura en Comunicacidn Digital, mas alld de poder
pensar en los alcances especificos tematicos -lo digital-, debe situarse desde una perspectiva
histdrica, lo que implica situarse en un marco de referencia institucional que determina sus
alcances, limitaciones, posicionamientos tedricos, etc. Y en ese sentido, también resulta
indispensable, por ejemplo, pensar en otras carreras creadas recientemente, como la Tecnicatura
en Periodismo Deportivo y la Tecnicatura en Comunicacidon Popular que también se ubican en y
desde la comunicacién, pero también desde el deporte, lo popular, lo masivo, lo alternativo,
siempre en perspectiva histérica y relacional, respondiendo a las urgencias que las
transformaciones sociales, producto de diversas luchas, fueron exigiendo a esta Facultad publica,

que por sobre todo es un proyecto de comunicacion/cultura politica.

1.1.1 La comunicacion como prdctica social en los modos de producir conocimiento

Los estudios de la comunicacién no pueden precisarse por fuera de las practicas sociales que
protagonizan los sujetos de la historia. Toda practica social es factible de ser leida desde la
comunicacion y, por lo tanto, la comunicacidon es una herramienta para entender las practicas

sociales. A su vez, entender las practicas sociales implica tres miradas:

a) La perspectiva comunicacional: se refiere a focalizar la mirada en cémo los actores
sociales conocen, se relacionan e inciden sobre terceros. Se vincula con un concepto de la
comunicacion que la entiende como proceso de produccién, intercambio y negociacién de
significados. La perspectiva comunicacional, asimismo, implica una manera de entender el
mundo en que vivimos, interpretandolo desde una légica de produccion y lucha de

sentidos.



b) La perspectiva epistemoldgica: implica modos de conocer. Cbmo conocer desde las

Ciencias Sociales, que tienen un objeto en permanente movimiento y construyen
representaciones que intentan incorporar el dinamismo y la complejidad de la situacién
social en estudio. El modo de conocimiento de la realidad y la sistematizacion de los
saberes que contribuyen al andlisis de la situaciéon hacen a la intencionalidad politica que

se impone a la hora de producir conocimiento.

¢) La perspectiva politica: se relaciona con los criterios valorativos y los modos de accidn
adoptados a partir de una concepcion del sujeto en relacion a su entorno de
transformacion del contexto en el cual se vincula. Lo politico aqui no tiene que ver con lo
partidario sino que comprende su sentido amplio: la posibilidad de transformar el

contexto.

En esa linea, vale pensar que el comunicador tiene un enorme potencial que es aportar a los
procesos sociales una mirada especifica y particular: la mirada comunicacional. Esto es, observar,
analizar, evaluar, desnaturalizar procesos, actores, relaciones de poder, interacciones, procesos de
produccién de sentidos, etc. De esta manera, se apunta a fortalecer la trama social mds que a
intervenir en las practicas, ya que “intervenir” supone un adentro / afuera donde el investigador
se diferencia de los sujetos implicados en el proceso. Fortalecer la trama social implica un ejercicio
de problematizacién de las practicas sociales que se apoya necesariamente en presupuestos
tedricos que sirven de base a las técnicas y que habilitan (a la vez que condicionan) el
reconocimiento de las practicas y hacen posible una labor de fortalecimiento y dinamizacién de las
mismas. La intervencién del comunicador siempre es desde una mirada transformadora de la
realidad, y todas las herramientas, reflexiones y aportes que se abordardn en esta tecnicatura

tienen ese objetivo.
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1.1.2 La Ley de Servicios de Comunicacion Audiovisual como productora de sentido

Existen aspectos de la Ley 26.522 de Servicios de Comunicacion Audiovisual, sancionada y
promulgada el 10 de octubre de 2009 que trascienden lo estrictamente vinculado a la regulacion
de licencias y desconcentracién de propiedad de medios, o mejor dicho, esas normativas se
expanden y simbolizan mucho mds que meras regulaciones y tienen consecuencias directas en la
vida de todos y todas los argentinos. Y al considerar esos desplazamientos, necesariamente
estamos pensando en la formacién de los graduados que deben nutrirse de herramientas que les
permitan dar respuesta a estas nuevas coyunturas. Y no desde una mirada liberal de las
profesiones, que sdélo lo proyecta desde una matriz individualista, de desarrollo propio;
contrariamente, se piensa en trayectos formativos que tengan en cuenta nuevas matrices
culturales resultantes de diversos avances en politicas de género, de diversidad cultural, de
integracion regional, tecnoldgica, que se conjuga con una mirada del derecho a la comunicacidn
comprendida como Derecho Humano. Y de formar comunicadores insertos en espacios publicos,
pero también en sectores productivos, que puedan diseiar, planificar y gestionar politicas de
comunicacion signadas por matrices ideoldgicas que prioricen la igualdad social y econémica
desde la diversidad, se trate de cualquier esfera.

En este sentido, y pensando en tiempos en los que, aparentemente, no se adquiere existencia sino
es a partir de la permanencia en las redes sociales, en la web, en los medios, es imposible perder
de vista el lugar trascendental que ocupan las Tecnologias de la Informacién y la Comunicacién en
la conformacién de las identidades sociales como nuevas formas de expresion y percepcién. Las
organizaciones, los barrios, las escuelas requieren de nuevas estrategias de comunicacién que les
permitan dejar de ser meros receptores para convertirse en disefiadores, creadores, productores

de mensajes, productores de sentido y contar con espacios en los cuales poder emitirlos.
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1.2 Hacia la conformacion de un perfil profesional

A partir de reconocer estos cambios culturales, de produccidn y las estrategias de abordaje que
estd desarrollando el Estado para pensar lo digital, son posibles de identificar nuevos ambitos de
insercién laboral que requieren de la formacién de profesionales de la comunicacién que puedan
pensar criticamente la tecnologia de manera integral para poder producir en las lineas que
requieren el Estado y el sistema productivo desde una mirada no inocente del poder, la
comunicacion y la inclusion.

Los recorridos propuestos en la carrera apuntan a analizar de manera critica e integral la relacion
entre Comunicacion y Nuevas Tecnologias a partir de la profundizacién tedrica-epistemoldgica del
campo disciplinar desde la cual se abordardn la produccién, el disefo y el desarrollo de la
Comunicacion Digital.

En este sentido, la Tecnicatura tiene por objeto profundizar en el dominio de conocimientos
tedricos, técnicos y metodoldgicos en el area de la Comunicacién Digital, un campo disciplinar
profesional que se encuentra en constante avance, movimiento y crecimiento requiriendo la
formacién de profesionales acordes a su tiempo y sus demandas.

Con la creacion de esta carrera, se pretende realizar un aporte al campo académico que permita
reunir las distintas problematizaciones que constantemente se producen en torno a la
comunicacion y a las Tecnologias. De esta manera, se prevé ofrecer una ampliacién en los
horizontes laborales de los graduados y graduadas a fin de proporcionar nuevas herramientas y
reflexiones a sus trayectorias y experiencias, complejizar sus practicas y generar nuevas
perspectivas para pensar y aplicar la Comunicacidn Digital. La definicion de comunicacién siempre
ha sido, desde nuestra perspectiva, la de produccién social de sentido. Eso no ha variado pese al
advenimiento de las Tics, sino que sigue sosteniéndose, dado que el campo de lo digital no escapa

a la perspectiva disciplinar en que nos posicionamos y que construimos.
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2. Objetivos de la formacion

La Tecnicatura en Comunicacion Digital se propone, desde su raiz, formar comunicadores que
desarrollen una perspectiva critica para pensar y mirar a las Tecnologias y las nuevas
subjetividades, sin agotarse en una mirada tecnofdbica sino reconociendo las tramas de poder que
se conforman en su entorno para poder ser capaces de producir, gestionar, desarrollar, crear,
analizar y evaluar contenidos digitales, multimediales y transmedia, en pos de posibilitar un
abordaje productivo y problematizador del campo disciplinar.

Es por ello que sus objetivos son:

- Formar profesionales criticos que sean motor de accién y transformacién en politicas de inclusién
digital.

- Desarrollar estrategias para la formacidn en la elaboracién de contenidos digitales.

- Fortalecer el desarrollo de politicas tendientes a la inclusién digital a partir del aporte de
profesionales capaces de diagnosticar, reconocer e intervenir en el campo desde un conocimiento
complejo y problematizado, asi como de producir en lenguajes y soportes afines.

- Propiciar espacios de produccidn, investigacién, innovacién y creatividad en Tecnologias y
Comunicacion, desde una metodologia de abordaje integral, colaborativa y de participacién
colectiva.

- Promover el andlisis critico y reflexivo en torno a la articulacion Comunicacién/Nuevas
Tecnologias/Cultura a fin de construir una mirada critica y estratégica sobre los usos,
significaciones y apropiaciones de la Tecnologia desde una perspectiva comunicacional.

- Promover la creacidon de ambitos donde discutir las perspectivas apocalipticas tanto como las
idealizadas respecto de las tecnologias en la vida cotidiana a fin de construir una visién que no se
reduzca en tecnofilias ni tecnofobias, que mire de manera critica y constructiva los procesos
sociales atravesados por las TICS.

-Generar reflexiones y debates que promuevan en los futuros técnicos la capacidad de
transformar realidades desde una perspectica cultural con el uso y aplicacién de las tecnologias en

diversos territorios.
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3. Perfil del Graduado

El objetivo principal de la propuesta de formacién de la Tecnicatura en Comunicacion Digital es
contribuir la formacion de profesionales con un alto compromiso humano, politico y social, que se
integren con pertinencia técnica en procesos de democratizacion de la comunicacién social digital
e interactiva. Esto significa que su mirada y su labor seran claves en el desarrollo de procesos
relacionados con la inclusion digital, la elaboracion de estrategias discursivas y la produccién de
contenidos digitales, multimediales y transmedia, desde una perspectiva critica y analitica del
contexto y de las tramas de poder en que se enmarca.

Con la creacidon de esta carrera, se pretende realizar un aporte al campo académico que permita
reunir las distintas problematizaciones que constantemente se producen en torno a la
Comunicacion y a las Tecnologias. De esta manera, se prevé ofrecer una ampliacidn en los
horizontes laborales de los graduados y graduadas a fin de proporcionar nuevas herramientas a
sus trayectorias y experiencias, complejizar sus practicas y generar nuevas perspectivas para
pensar y aplicar la Comunicacion Digital.

A su vez, un Técnico Superior Universitario en Comunicacién Digital graduado en nuestra Casa de
Estudios, estard en condiciones de generar y protagonizar debates académicos respecto del papel
gue juegan las Nuevas Tecnologias en nuestras sociedades, pudiendo desnaturalizar y discutir las
visiones tanto apocalipticas como las idealizadas.

Un comunicador formado en esta carrera sera un actor fundamental en la produccidon de relatos y
narrativas que construyan y reconstruyan experiencias novedosas a través de distintas
herramientas que le permitan desempefiarse en los diferentes lenguajes de la comunicacion
masiva, aportando un recurso humano necesario para reconfigurar una nueva realidad mediatica
sobre el universo digital. Del mismo modo, sus saberes permitiran introducir la Comunicacién
Digital en el sector publico -generando nuevas instancias de participacion ciudadana- asi como
también propiciar nuevas formas de consumo -critico y participativo- en la relacidn con la
Comunicacion Digital en el sistema productivo. Los egresados de esta Tecnicatura estaran

capacitados para producir contenidos multimediales, desarrollar propuestas en plataformas
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transmedia y elaborar planes de comunicacidn organizacional (tanto a nivel interno como externo)

gue contemplen a la comunicacién digital como una parte integral de su totalidad comunicativa.

4. Alcance del titulos y competencias profesionales

El Técnico Superior Universitario en Comunicacion Digital estard capacitado para:

e Gestionar la Comunicacion Digital en dmbitos publicos, privados y organizaciones de la
comunidad.

® Analizar criticamente la relacion Comunicacion/Nuevas Tecnologias/Cultura con el objetivo de
desarrollar practicas profesionales ancladas en el contexto en el que estdn inmersas.

® Producir conocimiento cientifico para el desarrollo y la profundizacién del campo de la
Comunicacion y las Nuevas Tecnologias.

e Disefiar, producir y evaluar materiales y producciones comunicacionales en lenguaje
Multimedial.

e Disefiar, producir y evaluar politicas y programas de inclusidon digital en el sector publico y
privado.

e Realizar diagndsticos de la Comunicacion Digital de distintas organizaciones a fin de reconocer
las diversas dimensiones, dificultades y potencialidades para poder llevar adelante planes de
accion, propuestas de gestién, modificaciones y sugerencias.

® Promover un modelo de produccién abierto, colaborativo y cooperativo.

eConformar equipos interdisciplinarios para la produccién de proyectos multimediales y
trasnmedia.

e Adquirir conocimientos técnicos que les permitan dialogar con profesionales de disciplinas

afines y promover un debate transdisciplinar.

5. Areas de desempefio

Desde la perspectiva de los ambitos del desempefio profesional, el Técnico Superior en

Comunicacion Digital podra integrarse activamente en:

15



- Medios de comunicacién publicos, del Estado, de organizaciones sociales y privados.

- Politicas, campanfias, y estrategias de comunicacién digital del Estado y/o de organizaciones
sociales.

- Proyectos de disefio y evaluacion de propuestas de comunicacion digital.

- Organismos, entes, areas y programas de politicas publicas de telecomunicaciones e inclusién
digital.

- Produccién de contenidos digitales especificos para medios, redes y campafas de comunicacién
de las organizaciones sociales, del Estado y Pymes.

- Procesos educativos mediados por la tecnologia.

- Realizacién de diagndsticos comunicacionales vinculados con tecnologia en organizaciones.
-Areas del Estado orientadas hacia la inclusién digital, la capacitacién e investigacién en
Tecnologias de la Informacién y la Comunicacién, el fomento a la competencia de industrias
nacionales, la realizacidn de estadisticas y monitoreo respecto de comunicacién, cultura y

consumos digitales, y la gestion de politicas de seguridad informatica y publica.

6. Condiciones de ingreso
El aspirante a ingresar a la carrera debe ser egresado del nivel Medio, Polimodal o Secundario del
sistema educativo o haber aprobado el examen estipulado por la UNLP para mayores de 25 afios,

de acuerdo con la Ordenanza 255. La acreditacion de estas condiciones sigue la reglamentacion

uniforme dispuesta por la UNLP.

7. Estructura curricular

La carrera se define desde un disefio curricular dindmico que al mismo tiempo que establece una

estructura para las actividades académicas, ofrece una oferta flexible de espacios curriculares
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optativos, lo que permite que el estudiante construya, en parte, su propio recorrido. Asimismo las

materias tendran distintas metodologias de abordaje comprendiendo talleres, espacios tedrico-
practicos, seminarios, laboratorios y tutorias, que en su interior desarrollaran estrategias de
produccién de conocimientos articuladas en trabajos de campo, trabajos de indagacion y
produccion.

El Taller se constituye como un espacio pedagdgico que se caracteriza por el aprendizaje en la
practica. En este sentido, se parte de concebir que aprender un concepto, ligandolo a la practica
en la que expresa su contenido, resulta mas formador que aprender a través de una simple
comunicacion verbal de ideas. La practica del hacer no se refiere Unicamente al quehacer manual
sino que implica el ejercicio de representar y/o o re-crear mentalmente un proceso que implica
una secuencia de acciones concretas y practicas.

En esta relacion teoria / practica / accidn /reflexidon, se proponen modalidades de trabajo en
equipo y participativas, donde todos los miembros aportan a la resoluciéon de problemas y/o
tareas para que el aprendizaje individual resulte del intercambio colaborativo entre los
estudiantes, las actividades, las técnicas y los contenidos.

La clase tedrica se define como aquella que se organiza a partir de la exposicion de los contenidos
por parte del profesor y las clases practicas como las que desarrollan las actividades de aplicacion
de los contenidos abordados en las clases tedricas.

En este sentido, los espacios tedrico-prdacticos articulan ambas modalidades en un didlogo
constante entre el saber y el hacer.

La modalidad del Seminario busca generar un espacio donde se construya y desarrolle una
tematica especifica en profundidad a partir de la interactividad, el intercambio de experiencias, la
critica, la experimentacion, la aplicacién, el didlogo, la discusién y la reflexion entre los
participantes.

El Seminario como estrategia pedagdgica — diddactica propicia la construccion colectiva de
conocimiento a través de la investigacién y discusion de grandes ejes tematicos, y se centra en la

comprensidn y profundizacién de problematicas tedricas de los diversos autores que los abordan.

17



El Laboratorio se constituye como un espacio de interaccién donde se privilegia la practica por

medio de la experimentacion y la confrontacion de hipdtesis de trabajo y de investigacion,
favoreciendo el aprendizaje cooperativo.

Por ultimo, la tutoria se concibe aqui como orientacion de la formacion académica integral del
estudiante en donde el profesor-tutor busca facilitar la adaptacion e integracion plena del alumno
en los estudios asi como su desarrollo en los diferentes itinerarios curriculares en vista a su
desarrollo profesional.

De esta manera, se propone el acompafiamiento del estudiante durante la totalidad de su
trayectoria académica, desde el ingreso al egreso, facilitando un proceso formativo global
asesorando en las decisiones de eleccién y especializacion curricular propias de la construccion del
perfil profesional individual del alumno teniendo en cuenta sus expectativas, capacidades e

intereses.

7.1 Organizacion de la estructura curricular

La Tecnicatura en Comunicacién Digital se organiza desde una concepcion integral a partir de tres
dimensiones que definen trayectos de formacién. Cada una de ellas desarrolla contenidos
necesarios para la formacidn de técnicos que se integran a procesos de comunicacion digital. La

Tecnicatura, entonces, se organiza en las siguientes dimensiones:

-Dimensidn tedrico - critica de la comunicacién digital

Esta dimensién propone pensar la especificidad del campo de la comunicacién digital desde una
perspectiva tedrico-critica, a partir de contenidos que tienen como objetivos reconocer la
conformacion del campo de la comunicacién en general, profundizando en la comunicacién digital;
identificar la construccién de nuevas subjetividades en torno a las Tics; deconstruir las
transformaciones culturales presentes en los consumos; promover y fortalecer dindmicas vy

estrategias de gestiéon de la comunicacién digital en organizaciones; construir marcos tedricos
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propios que permitan la profundizacion de la investigacion social en Nuevas Tecnologias y abordar

el andlisis critico de discursos.

Los abordajes propuestos aqui buscan poner en didlogo diferentes perspectivas sobre conceptos
clave que definen la especificidad del trayecto formativo de la Tecnicatura en Comunicacién
Digital: la comunicacidén, la cultura, los discursos, las nuevas tecnologias y la gestiéon de la
comunicacion digital. Con esto se busca construir conocimiento especifico en pos de desarrollar
herramientas que permitan al técnico en comunicacion insertarse en procesos de transformacion

social que estén anclados en un reconocimiento territorial.

- Dimensidn de la practica y la produccién

En esta dimensién se propone hacer un reconocimiento de los lenguajes y caracteristicas propias
de la comunicacion digital, abordando formas de produccién y edicién colectiva y colaborativa.
Para ello se trabajaran los lenguajes tradicionales (grafico, radiofénico y audiovisual) incorporando
las légicas y dindmicas que incluyen las plataformas multimediales/transmediales’, pensando en la
produccién de contenidos que puedan vincularse y dialogar con otros espacios que se encuentran
en el escenario digital.

Del mismo modo, se incluird la dimensién estratégica del proceso integral de la produccion de
contenidos digitales, que implica diferentes etapas, tales como la planificacion, la pre-produccion,
el guionado, el andlisis de los destinatarios y las instancias de circulacién del producto.

Por ultimo, la formacion hara hincapié en el reconocimiento, uso y apropiacion de distintas
herramientas de edicién técnica para los diferentes lenguajes, promoviendo la incorporacién de

saberes que fortalezcan la autogestién de producciones propias.

L El concepto de transmedia refiere a la posibilidad (y a la decisién) de construir un relato a través de
diferentes plataformas y lenguajes disponibles en soportes digitales.
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- Dimensidn de abordajes especificos

La dimensidon de abordajes especificos se orienta a la apertura de espacios particulares que
trabajen con areas puntuales que guien las trayectorias electivas de la formacién profesional. Para
esto se trabajaran contenidos obligatorios comunes que inicien la reflexién sobre medios digitales
y politicas publicas de inclusién digital, asi como el reconocimiento de las herramientas de
programacion y disefio. A partir de esta formacidn inicial comun, los estudiantes podran
seleccionar sus trayectos a fin de dotar de especificidad su perfil profesional. En este sentido, las
propuestas abarcardn los ejes de periodismo, gestion de la comunicacién y educacién y
tecnologias, complementados con contenidos interdisciplinarios que pongan en tensién nuestro

campo con las Ciencias Sociales en general.

Estas tres dimensiones confluyen en el Laboratorio de Producciones y Practicas Multimediales y
Transmedia, que se constituye como un espacio de interaccion donde se privilegia la practica,
tomando como metodologia la experimentacidn y la confrontacién de propuestas de trabajo y de
investigacion. Esta instancia favorece el aprendizaje colaborativo, fortaleciendo y poniendo en
valor el espacio de la practica. El laboratorio funciona, asi, como una instancia integradora final
donde se reuniran los conocimientos abordados en la carrera, puestos en marcha en distintas

practicas que den cuenta de los recorridos transitados.

8- Condiciones de aprobacion y titulacion

Para obtener el titulo de Técnico Superior Universitario en Comunicacién Digital se deben aprobar

un total de 1776hs distribuidas de la siguiente manera:

Total de materias obligatorias 24 Total de horas obligatorias 1520
Total de materias optativas 4 Total de horas optativas 256
Total de materias 28 Total de horas 1776
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9- Asignaturas por area y Laboratorio de producciones y practicas multimediales y transmedia

OB= obligatoria /OP= optativa

Dimension tedrico-critica de la
Comunicacion digital

Dimension de practicas y
produccién

Dimension de abordajes
especificos

Introduccion a la gestién
estratégica de contenidos
digitales (OB)

Antecedentes del campo de la
comunicacion (OB)

Problematicas
contemporaneas sobre medios
de comunicacion (OB)

Culturas Digitales | (OB)

Culturas Digitales 11(OB)

Analisis critico de los
discursos(OB)

Narrativas Transmedia(OB)
Metodologia de la
investigacidon en comunicacién

digital(OB)

Gestion de la Comunciacion
Digital(OB)

Taller de produccion de
contenidos y
narrativas audiovisuales (OB)

Taller de produccion de
contenidos y
narrativas graficas (OB)

Taller de produccion de
contenidos y

narrativas sonoras y radiales
(0B)

Taller de produccidn y edicién
de textos (OB)

Taller de edicién técnica de
producciones audiovisuales y
sonoras(OB)

Taller de produccidn y edicién
transmedia 1(OB)

Taller de produccidn y edicién
transmedia 2(0OB)

Disefio de materiales digitales
educativos(OB)

Historia de los procesos
politicos y econémicos de los
siglos XX y XXI (OB)

Introduccidn al Disefio Digital
Interactivo(OB)

Comunicacion digital en el
marco de las politicas publicas
(0B)

Periodismo digital y nuevos
medios(OB)

Introduccidn a Lenguajes de
Programacién(OB)

Seminario de Comunicacion
Digital Estratégica (OP)

Seminario de elaboracion de
proyectos digitales para el
sector publico(OP)

Seminario de educacion a
distancia(OP)

Taller de andlisis de
producciones

multimediales(OP)

Antropologia Social y
Cultural(OP)

Comunicacidn y subjetividad
(OP)

Problemas sociolégicos
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contemporaneos(OP)

Comunicacion en
Organizaciones e
Instituciones(OP)

Introduccidn al pensamiento
social y politico
contemporaneo (OP)

Comunicacidn y Derechos
Humanos (OP)

Comunicacion, Territorios y
Accién Colectiva (OP)

Historia de los Procesos
Sociales y Politicos de América
Latina (OP)

Historia de los Procesos
Politicos y Socioecondémicos de
la Argentina Contemporanea
(OP)

Laboratorio de Producciones y Practicas Multimediales y transmedia (OB)

Prueba de Idioma Extranjero/Originario (OB)

10- Distribucidn de la carga horaria por area y Laboratorio de producciones y practicas

multimediales y transmedia

Ciclo introductorio (hs= horas semanales; ht= horas totales)

Dimensidn tedrico-critica de la
comunicacion digital

Dimensién de la précticay la
produccién

Dimension de abordajes
especificos

Introduccidn a la gestién
estratégica de contenidos
digitales (12hs, 96ht)

Total de horas ciclo introductorio: 96
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Primer ciclo (hs= horas semanales; ht= horas totales)

Dimensidn tedrico-critica de la
comunicacion digital

Dimensién de la practicay la
produccién

Dimension de abordajes
especificos

Antecedentes del campo de la
comunicacion (4hs; 64ht)

Problematicas
contemporaneas sobre medios

de comunicacion (4hs; 64ht)

Culturas digitales | (4hs; 64ht)

Taller de produccion de
contenidos y

narrativas audiovisuales (3hs;
48ht)

Taller de produccién de
contenidos y
narrativas graficas (3hs; 48ht)

Taller de produccion de
contenidos y

narrativas sonoras y radiales
(3hs; 48ht)

Taller de produccidn y edicidn
de textos (3hs; 48ht)

Taller de edicién técnica de
producciones audiovisuales y
sonoras (3hs; 48ht)

Historia de los procesos
politicos y econédmicos de los
siglos XX y XXI (4hs; 64ht)

Total de horas primer ciclo: 496

Segundo ciclo (hs= horas semanales; ht= horas totales)

Dimensidn tedrico-critica de la
comunicacion digital

Dimensién de la practicay la
produccién

Dimensién de abordajes
especificos

Culturas digitales Il (4hs; 64ht)

Analisis critico del discurso
(4hs; 64ht)

Narrativas transmedia (4hs;
64ht)

Taller de produccidn y edicidn
transmedia | (3hs; 48ht)

Taller de produccidn y edicidn
transmedia Il (3hs; 48ht)

Introduccidn al disefio digital
interactivo (4hs; 64ht)

Comunicacion digital en el
marco de las politicas publicas

(4hs; 64ht)

Periodismo digital y nuevos
medios (4hs; 64ht)

Introduccidn a lenguajes de

23




programacion (4hs; 64ht)

Optativa | (4hs; 64ht)

Total de horas segundo ciclo: 608

Tercer ciclo (hs= horas semanales; ht= horas totales)

Dimensidn tedrico-critica de la
comunicacion digital

Dimensién de la practicay la
produccién

Dimensidén de abordajes
especificos

Metodologia de la
investigacidon en comunicacién
digital (4hs; 64ht)

Gestidn de la comunicacién
digital (4hs; 64ht)

Laboratorio de producciéon y
practicas multimediales y
transmedia (4hs; 128ht)

Disefio de materiales digitales
educativos (4hs; 64ht)

Optativa Il (4hs; 64ht)
Optativa lll (4hs; 64ht)
Optativa IV (4hs; 64ht)

Idioma extranjero-originario
(4hs;64ht)

Total de horas tercer ciclo: 576

11- Carga horaria anual seguin dimensiones curriculares

Ciclo introductorio

Dimensidn tedrico- Dimensién de la Dimensidn de Total anual
criticadela practicay la abordajes especificos

comunicacion digital produccién

96 96

Primer ciclo

Dimensidn tedrico- Dimensién de la Dimensidn de Total anual
criticadela practicay la abordajes especificos

comunicacion digital produccién

192 240 64 496
Segundo ciclo

Dimension tedrico- Dimensién de la Dimensién de Total anual
critica de la practicay la abordajes especificos

comunicacion digital produccién

192 96 320 608

Tercer ciclo

Dimensidn tedrico- Dimensién de la Dimensidn de Total anual
criticadela practicay la abordajes especificos
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comunicacion digital

produccién

128

192

256

576

Total carga horaria tecnicatura 1776

12- Equivalencias con la Licenciatura y el Profesorado en Comunicacién Social

Codigo | Asignatura Carga Régimen de Equivalencia Equivalencia Plan
horaria | cursada Plan 98 2014

1 Introduccion a la 96 Bimestral Curso de Taller de
gestion estratégica Ingreso Introduccién a la
de contenidos comunicacion
digitales social

2 Antecedentes del 64 Cuatrimestral | Comunicaciény | Introduccién a los
campo de la teorias estudios de la
comunicacion comunicacion

3 Taller de 48 Cuatrimestral | Taller de Taller de
produccién de produccién produccién de
contenidos y audiovisual | contenidos y
narrativas narrativas
audiovisuales audiovisuales

4 Taller de 48 Cuatrimestral | Taller de Taller de
produccién de produccién produccién de
contenidos y grafica l contenidos y
narrativas graficas narrativas graficas

5 Taller de 48 Cuatrimestral Taller de Taller de
produccién de produccién produccién de
contenidos y radiofdnica | contenidos y
narrativas sonoras narrativas sonoras
y radiales y radiales

6 Historia de los 64 Cuatrimestral | Historia del Comunicaciény
procesos politicos y Siglo XX sociedad
econdémicos de los
siglos XX y XXI

7 Problematicas 64 Cuatrimestral Comunicacidony | Modernidades,
contemporaneas Medios medios y poder
sobre medios de
comunicacién

8 Taller de 48 Cuatrimestral | Taller de Taller de Lecturay

producciény
edicion de textos

Comprensiény
Produccion de
Textos Il

Escritura Il
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9 Culturas digitales | | 64 Cuatrimestral | - -
10 Taller de edicidn 48 Cuatrimestral | Taller de Taller de
técnica de Produccién realizacion de
producciones Radiofdnica ll proyectos sonoros
audiovisuales y y/o y radiales
sonoras Taller de y/o
Produccién Taller de
Audiovisual Il realizaciéon de
proyectos
audiovisuales
11 Culturasl digitales Il | 64 Cuatrimestral | - -
12 Taller de 48 Cuatrimestral -
producciény
edicidn transmedia
I
13 Introduccion al 64 Cuatrimestral | - -
disefio digital
interactivo
14 Comunicacion 64 Cuatrimestral | - Comunicacion
digital en el marco publica y politica
de las politicas
publicas
15 Periodismo digital | 64 Cuatrimestral | - Taller de
y nuevos medios produccién de
contenidos y
narrativas digitales
16 Analisis critico de 64 Cuatrimestral | Comunicaciény | Introduccién a los
los discursos Cultura, estudios del
Semidtica, lenguaje y los
Linglistica discursos
17 Taller de 48 Cuatrimestral | - -
producciény
edicidn transmedia
Il
18 Introduccion a los 64 Cuatrimestral | - -
lenguajes de
programacion
19 Narrativas 64 Cuatrimestral | Taller de Taller integral de
transmedia Analisis de la lenguajes y
Informacion narrativas
20 Metodologiadela | 64 Cuatrimestral | Metodologia de | Metodologia de la

investigacion en

la investigacion

investigacion en
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comunicacién social comunicacién
digital social |

21 Laboratorio de 128 Anual - -
producciény
practicas
multimediales y
transmedia

22 Gestién de la 64 Cuatrimestral | Gestidn dela Gestién de la
comunicacién Comunicacion Comunicacion
digital Digital Digital

23 Disefio de 64 Cuatrimestral | - -
materiales digitales
educativos

24 Prueba de idioma 64 Cuatrimestral Capacitacion en | Prueba de idioma
extranjero/originar idioma extranjero/originari
io extranjero o]

25 Antropologia Social | 64 Cuatrimestral | Antropologia Antropologia Social
y Cultural Social y Cultural | y Cultural

26 Problemas 64 Cuatrimestral | Problemas Problemas
Socioldgicos socioldgicos socioldgicos
contemporaneos contemporaneo | contemporaneos

s

27 Comunicacidny 64 Cuatrimestral | Psicologia Social | Comunicacidny
subjetividad subjetividad

28 Comunicacidn en 64 Cuatrimestral | Comunicacién Comunicacidén en
organizaciones e en organizaciones e
instituciones organizaciones instituciones

e instituciones

29 Seminario de 64 Cuatrimestral Seminario Seminario
comunicacion Optativo interdisciplinario
digital estratégica

30 Seminario de 64 Cuatrimestral Seminario Seminario
elaboracidon de Optativo interdisciplinario
proyectos digitales
para el sector
publico

31 Seminario de 64 Cuatrimestral | Seminario Seminario
educacion a Optativo interdisciplinario
distancia

32 Taller de analisis de | 64 Cuatrimestral | - -

producciones
multimediales
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33 Introduccion al 64 Cuatrimestral | - Introduccion al
pensamiento social pensamiento social
y politico y politico
contemporaneo contemporaneo

34 Comunicaciény 64 Cuatrimestral | Comunicaciény | Comunicacidny
Derechos Humanos Derechos Derechos Humanos

Humanos

35 Comunicacion, 64 Cuatrimestral Opinidn Publica | Comunicacion,
territorios y accion territorios y accion
colectiva colectiva

36 Historia de los 64 Cuatrimestral | Historia Historia de los
procesos sociales y Contemporanea | procesos socialesy
politicos de de América politicos de
Ameérica Latina Latina Ameérica Latina

37 Historia de los 64 Cuatrimestral | Historia Historia de los
procesos politicos y Argentina procesos politicos y
socioecondmicos Contemporanea | socioecondmicos
de la Argentina de la Argentina
contemporanea contemporanea

13- Descripcion de Contenidos Minimos

Nombre de la asignatura:
Introduccidn a la gestidn estratégica de contenidos digitales

Cddigo:1

Régimen de cursada: bimestral

Carga horaria semanal | Horas tedrico Horas practico Horas tedrico-practico
12 - - 12

Contenidos minimos:

El campo de trabajo del comunicador digital, los modos de insercién en el dmbito laboral. El rol
de la comunicacion digital en la gestidn de las organizaciones. Planificacidn estratégica de la
comunicacion. La integralidad de los mensajes y los procesos. La articulacion de los lenguajes en
la produccion de contenidos como eje central de la comunicacidn digital.

Nombre de la asignatura:
Antecedentes del campo de la comunicacién

Cadigo:2
Régimen de cursada: cuatrimestral
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Carga horaria semanal | Horas tedrico Horas practico Horas tedrico-practico

4 2 2 -

Contenidos minimos:

Ubicacion del campo de estudio de la comunicacién en las ciencias sociales. Principales enfoques:
escuela de Frankfurt, Mass Comunication Research, Escuela de Palo Alto, Estudios culturales
Britanicos, Economia Politica de la comunicacion. Apocalipticos e idealistas, entre la tecnofobia y
la tecnofilia, hacia una vision superadora. Recuperacidn de estas teorias para pensar la
comunicacion hoy.

Nombre de la asignatura:
Taller de produccidn de contenidos y narrativas audiovisuales

Cddigo:3

Régimen de cursada: cuatrimestral

Carga horaria semanal | Horas tedrico Horas practico Horas tedrico-practico
3 3

Contenidos minimos:

Ténicas de creacion y produccién en comunicacion desde la perspectiva de la generacién de
contenidos. Relacidn lenguaje, soporte y medios. La narracidn audiovisual: formatos y soportes.
Contenidos documentales, periodisticos y de ficcién. Construccion del guién en relacién a otros
lenguajes y soportes

Nombre de la asignatura:
Taller de produccion de contenidos y narrativas graficas

Cdodigo:4

Régimen de cursada: cuatrimestral

Carga horaria semanal | Horas tedrico Horas practico Horas tedrico-practico
3 3

Contenidos minimos:

Técnicas de creacidén y produccién en lenguaje escrito. Reconocimiento de géneros y formatos
especificos de la grafica. La prensa y el periodismo grafico. Vinculacion del guién con los otros
lenguajes.

Nombre de la asignatura:
Taller de produccidn de contenidos y narrativas sonoras y radiales

Codigo:5

Régimen de cursada: cuatrimestral

Carga horaria semanal | Horas tedrico Horas practico Horas tedrico-practico
3 3

Contenidos minimos:
Géneros y formatos radiofénicos. Estrategias de comunicacién sonoras. Produccién de mensajes
propios para soporte radiofénico. El sonido en el espacio digital.
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Nombre de la asignatura:
Historia de los procesos politicos y econdmicos de los siglos XX y XXI

Cdadigo:6

Régimen de cursada: cuatrimestral

Carga horaria semanal | Horas tedrico Horas practico Horas tedrico-practico
4 2 2 -

Contenidos minimos:

Las guerras mundiales y su incidencia en el orden politico y econdmico del siglo XX. Guerra Friay
descolonizacidn. De la crisis financiera internacional a la economia globalizada. La configuracién
de un nuevo orden econémico: el mundo del siglo XXI

Nombre de la asignatura:
Problematicas Contemporaneas sobre medios de Comunicacion

Cddigo:7

Régimen de cursada: cuatrimestral

Carga horaria semanal | Horas tedrico Horas practico Horas tedrico-practico
4 2 2 -

Contenidos minimos:

Relacién dialéctica entre sociedad moderna y medios de comunicacion e industrias culturales a lo
largo de la historia: desde la imprenta a internet. Impacto del desarrollo tecnolégico moderno en
los procesos sociales, politicos y culturales. Historia de las TICS, cronologia de los avances
tecnoldgicos, de las revoluciones a la voragine cotidiana. Diferenciacidn entre técnica 'y
tecnologia. Medios como tecnologia e ideologia, objetos y sujetos de transformaciones sociales.
Conformacion de los mercados mediaticos y culturales: los subcampos de la produccién cultural y
sus mediaciones mediatico mercantiles. Los procesos de estructuracién del poder mediatico en
Ameérica Latina, sus multiples modos de funcionamiento y articulacion con diversos sectores de la
sociedad.

Nombre de la asignatura:
Taller de produccidn y edicién de textos

Codigo:8

Régimen de cursada: cuatrimestral

Carga horaria semanal | Horas tedrico Horas practico Horas tedrico-practico
3 3

Contenidos minimos:
La lectura y la escritura como procesos situados: la relacion texto, contexto y autor. Géneros y
formatos narrativos. Escritura, correccidon y reescritura. Redaccién para internet.
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Nombre de la asignatura:
Culturas Digitales I.

Cddigo:9

Régimen de cursada: cuatrimestral

Carga horaria semanal | Horas tedrico Horas practico Horas tedrico-practico
4 2 2 -

Contenidos minimos:

Transformaciones en las subjetividades y en las formas de socializar, la hipermediacidon. Cambios
culturales ante el advenimiento y auge de las TICS: Cultura, TICS y Sociedad. Redes sociales, su
avance y su insercién en nuestra vida cotidiana. Jovenes conectados, representaciones,
experiencias y problematizaciones en torno a la introduccidn de las TICS en la vida de los jovenes.

Nombre de la asignatura:
Taller de edicién técnica de producciones audiovisuales y sonoras

Cddigo:10

Régimen de cursada: cuatrimestral

Carga horaria semanal | Horas tedrico Horas practico Horas tedrico-practico
3 3

Contenidos minimos:

Montaje sonoro: voces, sonidos y silencios. La musica. Montaje audiovisual: el plano, tiempo, el
ritmo. El montaje y la estética. Manejo de diferentes software. Tratamiento de video, captura,
formatos, edicién y montaje. Filtros y titulos. Edicidn de sonido, grabacién, montaje, efectos,
exportacion.

Nombre de la asignatura:
Culturas digitales Il

Cadigo:11

Régimen de cursada: cuatrimestral

Carga horaria semanal | Horas tedrico Horas practico Horas tedrico-practico
4 2 2

Contenidos minimos:

Participacion politica y TICS, gobierno abiertos y digitales, pluralidad de voces. La cuestidn del
acceso, pensar la inclusion digital en América Latina. Discurso y representaciones mediaticas
sobre las TICS. Arte y medios digitales. Normativas y regulacion de la Comunicacién Digital.
Responsabilidades en el uso de Internet y las Redes Sociales. Copyright y copyleft.

Nombre de la asignatura:
Taller de produccidn y edicién transmedia |

Codigo:12
Régimen de cursada: cuatrimestral
Carga horaria semanal ‘ Horas tedrico Horas practico Horas tedrico-practico
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3 | | 3

Contenidos minimos:
El guidn transmedia. Etapas, contenidos y procesos de un guién. Conjuncidn texto/imagen.
Hipertexto. Mapas de navegacion y diagramacién (storyboard).

Nombre de la asignatura:
Introduccion al disefio digital interactivo.

Cddigo:13
Régimen de cursada: cuatrimestral

Carga horaria semanal

Horas tedrico

Horas practico

Horas tedrico-practico

4

2

2

Contenidos minimos:

Blancos tipograficos, su importancia en las piezas visuales. Sintesis de contenido. Jerarquizaciodn,
equilibrio. Modos de color de las imagenes RGB y CMYK. Origen de las imagenes: resolucion y
licencias. Pixelado: caracteristicas y diferencias de resolucion de una imagen impresa y digital.
Tipografias y tamafios. Definicidn de objetivos de disefio.

Nombre de la asignatura:
Comunicacion digital en el marco de las politicas publicas

Cdédigo:14
Régimen de cursada: cuatrimestral

Carga horaria semanal | Horas tedrico Horas practico Horas tedrico-practico

4 2 2

Contenidos minimos:

Comunicacion publica, légicas de articulacién entre el Estado y la Sociedad: la comunicacién de
las acciones de gobierno. Estrategias para potenciar la comunicacion de politicas publicas. La
comunicacion digital en las politicas de inclusion.

Nombre de la asignatura:
Periodismo digital y nuevos medios.

Cddigo:15
Régimen de cursada: cuatrimestral

Carga horaria semanal | Horas tedrico Horas practico Horas tedrico-practico

4 2 2

Contenidos minimos:

Proceso de gestion de medios digitales. Redaccidén para medios digitales: Lectura y escritura en
medios digitales. Redaccidn, edicidén, adecuacion y correccion de textos para entornos digitales.
Validacion y explicitacidn de fuentes y citas. Trabajo colaborativo y practicas de escritura.
Contextualizacion de la informacion. Periodismo digital, caracteristicas y diferencias con el
periodismo tradicional. Utilizacion de redes sociales. Aplicaciones, infografias. Herramientas para
el rastreo y visualizacién de la informacién.
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Nombre de la asignatura:
Analisis critico de los discursos.

Cddigo:16

Régimen de cursada: cuatrimestral

Carga horaria semanal | Horas tedrico Horas practico Horas tedrico-practico
4 2 2

Contenidos minimos:

Metodologias y herramientas para el andlisis del discurso. Analisis de soportes escritos, visuales y
sonoros. Caracterizacidn interna en la construccion y/o recepcion de los discursos. Formulacion
de un problema de investigacion en comunicacidn desde la perspectiva de analisis del discurso.

Nombre de la asignatura:
Taller de produccidn y edicidn transmedia Il

Cdédigo:17

Régimen de cursada: cuatrimestral

Carga horaria semanal | Horas tedrico Horas practico Horas tedrico-practico
3 3

Contenidos minimos:

Pensar la produccidn y edicién en los medios digitales. Lectura y escritura para medios digitales.
La seleccidn y estructuracion del Iéxico en una publicacidn. Verificaciones, correccidon gramatical,
normativa, ortografia técnica, adecuaciones. Tratamiento de imdagenes, formatos y
modificaciones generales.

Nombre de la asignatura:
Introduccidn a los lenguajes de programacion

Cdédigo:18

Régimen de cursada: cuatrimestral

Carga horaria semanal | Horas tedrico Horas practico Horas tedrico-practico
4 2 2

Contenidos minimos:

Funcionamiento de internet, servidores, bases de datos, dominios, navegadores. La importancia
del didlogo entre disefiador - comunicador — desarrollador. Sitios webs, tipos de sitio, blogs,
gestores de contenido, revistas digitales. Lenguajes de desarrollo, breve repaso, limitaciones,
ambitos, conjugacién de tecnologias. Requerimientos tecnoldgicos al momento de empezar el
desarrollo. Multimediales, DVD interactivos, juegos, plataformas de ensefianza-aprendizaje, redes
sociales, newsletters. Cédigo abierto, licencias de software.

Nombre de la asignatura:
Narrativas transmedia

Cdadigo:19
Régimen de cursada: cuatrimestral
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Carga horaria semanal

Horas tedrico

Horas practico

Horas tedrico-practico

4

2

2

Contenidos minimos:

Concepto de transmedia. Multiplicidad de canales. Recursos y limitaciones. Publicos objetivos y
dimensiones de alcance. Fans, prosumidores y contenidos generados por los usuarios. Estrategias
de expansién y compresion narrativa. Ecosistemas narrativos transmedia: ficcion, documental,
Brand content. Proyecto narrativo transmedia: idea, disefio y creacion de contenidos transmedia
a partir de un texto literario. Gamificacion.

Nombre de la asignatura:
Metodologia de la investigacion en Comunicacion Digital

Cddigo:20
Régimen de cursada: cuatrimestral

Carga horaria semanal | Horas tedrico Horas practico Horas tedrico-practico

4 2 2

Contenidos minimos:

Planteo del problema: objetivos, preguntas de investigacidn y justificacion. La especificidad del
campo y la necesidad de un marco metodoldgico propio. Construccién de un marco tedrico, entre
la tradicidn y los nuevos recursos. Desarrollo de instrumentos de medicidn para la investigacion
social. Andlisis estadisticos. Construccién de metodologias cualitativas para el estudio de
fendmenos online y offline.

Nombre de la asignatura:
Laboratorio de produccién y practicas multimediales y transmedia

Caodigo:21
Régimen de cursada: cuatrimestral

Carga horaria semanal | Horas tedrico Horas practico Horas tedrico-practico

4 4

Contenidos minimos:

Produccidn de contenidos y estrategias transmedia. Practicas especificas en organizaciones
publicas, pymes e industrias culturales. Innovacién, creatividad y emprendedurismo. La
comunicacion digital en el mercado laboral.

Nombre de la asignatura:
Gestién de la Comunicacion Digital

Codigo:22
Régimen de cursada: cuatrimestral

Carga horaria semanal | Horas tedrico

Horas practico

Horas tedrico-practico

4

2

2
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Contenidos minimos:

Las organizaciones como redes linglisticas. Plataformas y sistemas Social Media: herramientas,
limitaciones, ventajas y proyecciones. Reconfiguracion de contenidos a partir del desarrollo y de
la convergencia de las TICs. Rol y competencias del Comunicador organizacional en Internet/
Community Manager. Estrategias comunicacionales digitales en las organizaciones. Plan de accién
estratégico.

Nombre de la asignatura:
Disefio de Materiales Digitales Educativos

Cddigo:23
Régimen de cursada: cuatrimestral

Carga horaria semanal | Horas tedrico Horas practico Horas tedrico-practico

4 2 2

Contenidos minimos:

Tipos y conceptualizacién de materiales educativos desde una perspectiva comunicacional.
Modos de produccién de materiales educativos digitales: seleccién de contenidos, lenguaje y
recursos multimediales. Criterios para la distribucidn y difusién de materiales educativos digitales.

Nombre de la asignatura:
Prueba de idioma extranjero/originario

Cdodigo:24
Régimen de cursada: cuatrimestral

Carga horaria semanal | Horas tedrico Horas practico Horas tedrico-practico

4 2 2

Contenidos minimos:
Dominio de herramientas bdsicas para establecer comunicaciones cotidianas en la lengua del
idioma elegido.

Nombre de la asignatura:
Antropologia Social y Cultural

Codigo:25
Régimen de cursada: cuatrimestral

Carga horaria semanal

Horas tedrico

Horas practico

Horas tedrico-practico

4

2

2
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Contenidos minimos:

La antropologia como disciplina cientifica. Contextualizacién histérica. Campo y objeto.
Caracteristicas y aportes del método antropoldgico. La antropologia como modo de explicacion
de la diversidad humana: centralidad del concepto de cultura. Etnocentrismo y construccion del
“otro”: el andlisis del prejuicio y las practicas de discriminacién. Comunicacion y cultura: enfoques
antropoldgicos de la comunicacion. Produccién y reproduccidn social: formas basicas y complejas
de integracion y diferenciacién. Orden social y produccion de sentido: la dimensién cultural en las
relaciones de poder. La etnografia y el trabajo de campo. Extrafiamiento cultural.

Nombre de la asignatura:
Problemas sociolégicos contemporaneos

Cdodigo:26

Régimen de cursada: cuatrimestral

Carga horaria semanal | Horas tedrico Horas practico Horas tedrico-practico
4 2 2

Contenidos minimos:

Teoria socioldgica, ciencias sociales y epistemologia. Ideologia. Metodologia de la investigacion.
Unidad y sustancialidad de lo social. Individuo, cultura y sociedad. Regiones y niveles de lo social.
Relaciones y practicas sociales. Sociologia, historia y politica. Clases sociales y estructura social.
Otras formas de agregacion social. El orden y el conflicto. Poder e ideologia. Estado, sociedad
civil, aparatos institucionales. Cambio social y movimientos sociales. Nacidon, imperialismo,
dependencia, globalizacidn. Desarrollo desigual y colonialismo interno. Panorama de la sociologia
argentina. Introduccién al pensamiento politico y social argentino

Nombre de la asignatura:
Comunicacion y subjetividad

Caodigo:27

Régimen de cursada: cuatrimestral

Carga horaria semanal | Horas tedrico Horas practico Horas tedrico-practico
4 2 2

Contenidos minimos:

Presupuestos fundamentales de la Psicologia Social. Genealogia de la produccidn de sus saberes.
Territorializaciones disciplinarias. La falsa antinomia individuo-sociedad. El psicoanalisis y su
concepcién de sujeto. La constitucidn del lazo social. La masa y el proceso de identificacién.
Comunicacion y construccion de identidades colectivas. La dimensidn socio-histérica en la
produccién de subjetividad. El imaginario social y la génesis de sentido. Lo instituido y lo
instituyente. El Poder y las instituciones. Lo grupal: creacién y repeticidon. Problematicas
psicosociales contemporaneas.

Nombre de la asignatura:
Comunicacidon en organizaciones e instituciones

Cddigo:28
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Régimen de cursada: cuatrimestral

Carga horaria semanal | Horas tedrico Horas practico Horas tedrico-practico

4 2 2

Contenidos minimos:

Perspectivas de andlisis sobre las organizaciones y las instituciones. Las organizaciones e
instituciones en articulacién con el campo de la comunicacién y de las Ciencias Sociales.
Caracterizacion de las organizaciones y las instituciones. El proceso comunicacional en la
dinamica institucional. Andlisis institucional. Dinamicas del cambio social en las organizaciones e
instituciones. Gestion de la comunicacién y rol de los/as comunicadores/as en las organizaciones.
El diagndstico de comunicacidn en las organizaciones como derivaciones de las perspectivas
tedrico/metodoldgicas adoptadas. Proyectos y procesos de intervencion.

Nombre de la asignatura:
Seminario de Comunicacion digital estratégica

Cddigo:29

Régimen de cursada: cuatrimestral

Carga horaria semanal | Horas tedrico Horas practico Horas tedrico-practico
4 4

Contenidos minimos:

Concepto de estrategia, mapeo de actores, competencias del comunicador digital. Uso de las
plataformas digitales para organizaciones. La comunicacion interna y externa a través de
plataformas digitales. Posicionamiento, marketing online y medicion.

Nombre de la asignatura:
Seminario de elaboracidn de proyectos digitales para el sector publico

Cddigo:30

Régimen de cursada: cuatrimestral

Carga horaria semanal | Horas tedrico Horas practico Horas tedrico-practico
4 4

Contenidos minimos:

Participacion y Transparencia, para un Gobierno Abierto. Formas de participacién ciudadana en
relacién con el e-gov. Planificacidn para la comunicacién digital de Municipios. Partidos Politicos
Abiertos. La planificacion y gestién de politicas publicas en plataformas digitales. Inclusion digital.

Nombre de la asignatura:
Seminario de Educacion a Distancia

Cddigo:31
Régimen de cursada: cuatrimestral
Carga horaria semanal ‘ Horas tedrico Horas practico Horas tedrico-practico
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4 | | 4

Contenidos minimos:

Procesos educativos y Tics. Plataformas digitales: caracteristicas, potencialidades y desventajas.
Nuevos roles en la educacidn y nuevas formas en la construccion del conocimiento. Las redes
sociales como entornos educativos. El aula virtual. Los roles docentes y tutoriales. Nuevas formas
de pensar el aprendizaje. La introduccidn de nuevas herramientas y metodologias para el dictado
de clases. Reconocimiento de plataformas y desarrollo de estrategias para implementar en la
educacién a distancia. Recursos digitales para el docente.

Nombre de la asignatura:
Taller de andlisis de Producciones Multimediales

Cddigo:32

Régimen de cursada: cuatrimestral

Carga horaria semanal | Horas tedrico Horas practico Horas tedrico-practico
4 2 2

Contenidos minimos:

Criterios y herramientas para el analisis y evaluaciéon de materiales multimedia: identificacion de
objetivos, recursos, fuentes y presentacion. Sistematizacion del material relevado. Abordaje
comunicacional de producciones multimediales, usabilidad y accesibilidad. Propuestas de
optimizacion.

Nombre de la asignatura:
Introduccidn al pensamiento social y politico contemporaneo

Cdodigo:33

Régimen de cursada: cuatrimestral

Carga horaria semanal | Horas tedrico Horas practico Horas tedrico-practico
4 2 2

Contenidos minimos:

Los procesos de conquista y la “invencién de Europa”. Las nuevas colonias: América, Africa, Asia.
Eurocentrismo, etnocentrismo, conflictos entre la iglesia y la ciencia. Copérnico, Galileo,
Descartes. El pensamiento social y politico contemporaneo: soberania popular, libertad e
igualdad, contrato social, desobediencia civil. Maquiavelo, Hobbes, Locke, Rousseau, Hume y
Kant, Mils, Bentham. El conocimiento en las ciencias sociales: dimensiones historicas y
epistemoldgicas de produccion. Principales posiciones epistemoldgicas/politicas. Revoluciones
sociales y politicas del siglo XVIII. Francia y Estados Unidos. Revolucién Industrial. Las nuevas
sociedades modernas. El nuevo mapa del mundo: las viejas colonias, los nuevos paises.
Construccion de los Estados Nacién. América Latina y el pensamiento emancipatorio. Bolivar,
Artigas y Sarmiento. Nuevas ideas politicas cambian las reglas. Marx y Hegel. Criticas al sistema
capitalista. Revisionismo Histdrico. Lucha de clases. La generacidn del 80 en Latinoamérica.

Nombre de la asignatura:
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Comunicacién y DDHH

Cdodigo:34

Régimen de cursada: cuatrimestral

Carga horaria semanal | Horas tedrico Horas practico Horas tedrico-practico
4 2 2

Contenidos minimos:

Relacién entre Comunicacién y derechos humanos: abordajes y perspectivas. Estado, democracia
y derechos humanos. Problematicas emergentes en el marco de la perspectiva de los derechos
humanos: género, pueblos originarios y ambiente. Institucionalizacion y dimensiones juridico-
politicas. El paradigma de los derechos humanos en Argentina y los relatos sobre el pasado
reciente. La memoria como herramienta epistemoldgica. Deconstruccion de discursos
hegemodnicos en términos de disputa y produccién de sentidos. Diferencias culturales y
discriminacidn. Practicas emergentes de lucha por los derechos humanos en los entramados
sociales contemporaneos. Avances y desafios en ampliacion de Derechos. La violencia
institucional; practicas y discursos violatorios de derechos legitimados por sectores dominantes.
Politicas publicas y sociales como modos de intervencion.

Nombre de la asignatura:
Comunicacion, territorios y accion colectiva

Cddigo:35

Régimen de cursada: cuatrimestral

Carga horaria semanal | Horas tedrico Horas practico Horas tedrico-practico
4 2 2

Contenidos minimos:

Hegemonia y politicas como herramienta de construccion del poder. Pensamientos de Gramsci,
Foucault, Weber, Habermas. Los escenarios del poder. El poder simbdlico. Los medios, la industria
cultural y las politicas culturales. Los silenciados, la ciudad, el espacio publico como arena de la
lucha por el poder de “ser y estar”. La aparicion en el espacio publico. La acciéon colectiva
latinoamericana. El modelo nacional y popular, las dictaduras, la matriz de accién hoy. El Estado y
los medios, aliados y adversarios. Los excluidos de esta relacién. La lucha por ocupar un lugar.

Nombre de la asignatura:
Historia de los procesos sociales y politicos de América Latina

Codigo:36

Régimen de cursada: cuatrimestral

Carga horaria semanal | Horas tedrico Horas practico Horas tedrico-practico
4 2 2

Contenidos minimos:

América Latina como Civilizacién. La historiografia y la idea de la unidad de América Latina. De la
emancipacion a la crisis de 1929: La independencia: ¢emancipacién o revolucién? La constitucion
de los Estados Nacionales: de los proyectos de unidad a la consolidacién de las republicas
oligarquicas. Las politicas educativas. La insercién de América Latina en la division internacional
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del trabajo (1860-1914): impacto econdmico, politico y social. La injerencia Europea y
Norteamericana: presiones, intervenciones, invasiones. De la crisis del modelo agropecuario-
minero-exportador a la problematica actual: crisis del liberalismo y surgimiento del primer ciclo
de gobiernos nacional populares (1930-1960), su impacto en la reconfiguracion del mapa
econdmico-social latinoamericano. La profundizacion capitalista internacional de posguerray su
impacto en América Latina: desarrollismo y socialismo en el marco de la “Guerra Fria”. Las
Dictaduras de la Doctrina de la Seguridad Nacional y su proyecto represivo. Recuperacion
democratica y neoliberalismo: movimientos de resistencia, crisis neoliberal y emergencia de
gobiernos nacional populares inclusivos y de profundizacién democratica. Los procesos de
integracion latinoamericana. Conformacion de los sistemas educativos en América Latina:
fundamentos e incidencia en los procesos sociales.

Nombre de la asignatura:
Historia de los procesos politicos y socioecondmicos de la Argentina contemporanea

Cddigo:37

Régimen de cursada: cuatrimestral

Carga horaria semanal | Horas tedrico Horas practico Horas tedrico-practico
4 2 2

Contenidos minimos:

Formacién del Estado oligdrquico y modelo agroexportador. Procesos migratorios y conflictividad
social. El radicalismo y la ampliacidn de los derechos politicos. La crisis de 1930 y su impacto en la
Argentina: restauracidén conservadora e intervencion del Estado en la economia. Migraciones
internas. El Estado peronista: proyecto econémico y derechos sociales. La etapa posperonista:
militarismo, proscripcién y conflictividad social. El intento desarrollista. Radicalizacién politica.
Retorno del peronismo al poder: tensiones internas y nuevo escenario. Estado terrorista,
desindustrializacidon y endeudamiento externo. Recuperacion de la democracia y la lucha por la
consolidacion de los Derechos Humanos. Golpe de mercado. Convertibilidad y reformas
neoliberales. Nuevas relaciones entre Estado, sociedad y mercado. La crisis de 2001. El
kirchnerismo, la politica y la recuperacidn del Estado. La lucha contra las corporaciones. Los
sistemas educativos en diferentes etapas del Estado Nacién argentino.

14- Carga horaria, régimen de cursada y plan de correlatividades

Carrera: Tecnicatura en Comunicacion Digital Titulo: Técnico Superior Universitario Plan: 2014
en Comunicacidn Digital

Ciclo Codigo Nombre de la asignatura Régimen de Caracter Correlatividad Horas Carga
dela cursada semanales horaria
asignatura total

Inicial | 1 Introduccidn a la Bimestral Obligatoria | - 12 96

gestidn estratégica
de contenidos
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digitales

Antecedentes del
campo de la
comunicacion

Cuatrimestral

Obligatoria

64

Taller de
produccién de
contenidos y
narrativas
audiovisuales

Cuatrimestral

Obligatoria

48

Taller de
produccién de
contenidos y
narrativas graficas

Cuatrimestral

Obligatoria

48

Taller de
produccién de
contenidos y
narrativas sonoras
y radiales

Cuatrimestral

Obligatoria

48

Historia de los
procesos politicos
y econdmicos de
los siglos XX y XXI

Cuatrimestral

Obligatoria

64

Problematicas
contemporaneas
sobre medios de
comunicacion

Cuatrimestral

Obligatoria

64

Taller de
producciény
edicion de textos

Cuatrimestral

Obligatoria

48

Culturas digitales |

Cuatrimestral

Obligatoria

64

10

Taller de edicién
técnica de
producciones
audiovisuales 'y
sonoras

Cuatrimestral

Obligatoria

3y5

48

11

Culturas digitales Il

Cuatrimestral

Obligatoria

64

12

Taller de
producciény
edicion
transmedia |

Cuatrimestral

Obligatoria

8y 10

48

13

Introduccion al
diseno digital

Cuatrimestral

Obligatoria

64

41




interactivo

14

Comunicacion
digital en el marco
de las politicas
publicas

Cuatrimestral

Obligatoria

64

15

Periodismo digital
y nuevos medios

Cuatrimestral

Obligatoria

3,5y8

64

16

Analisis critico de
los discursos

Cuatrimestral

Obligatoria

15

64

17

Taller de
producciény
edicion
transmedia Il

Cuatrimestral

Obligatoria

12y 19

48

18

Introduccioén a los
lenguajes de
programacion

Cuatrimestral

Obligatoria

13

64

19

Narrativas
transmedia

Cuatrimestral

Obligatoria

64

Ver
oferta

Optativa 1

Cuatrimestral

Optativa

64

20

Metodologia de la
investigacion en
comunicacién
digital

Cuatrimestral

Obligatoria

9y11

64

21

Laboratorio de
producciény
practicas
multimediales y
transmedia

Anual

Obligatoria

17

128

22

Gestidon de la
comunicacion
digital

Cuatrimestral

Obligatoria

14

64

23

Disefio de
materiales
digitales
educativos

Cuatrimestral

Obligatoria

8,10y 19

64

24

Prueba de idioma
extranjero/origina
rio

Cuatrimestral

Obligatoria

64

Ver
oferta

Optativa 2

Cuatrimestral

Optativa

64

Ver

Optativa 3

Cuatrimestral

Optativa

64
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oferta

3 Ver Optativa 4 Cuatrimestral | Optativa - 4 64
oferta

Total de horas de la Tecnicatura en Comunicacion Digital 1776

15- Estrategias de acreditacion y promocion

Las asignaturas tedrico-practicas seran de promocidn abierta, esto es, sin limites en el nimero de
aspirantes que optaran por esa modalidad de cursada.

Los requisitos de acreditacion y promocidn estaran estipulados en el Régimen General de
Ensefianza que elabora la institucion, definiendo los sistemas de promocion:

a) Promocién con evaluacién parcial y examen final

b) Promocién abierta con evaluacién parcial y sin examen final

¢) Promocion libre mediante examen final

Segun lo establecido, las condiciones para promocionar una materia sin examen final son:

a) Asistencia obligatoria al 80% de las clases tedricas y practicas.

b) Cumplimentacién y aprobaciéon, como minimo, del 80% de los trabajos practicos.

¢) Aprobacion de la totalidad de las pruebas parciales.

Las materias tedrico practicas y los seminarios optativos y/o interdisciplinarios se aprueban con un
minimo de 7 (siete) puntos. Los talleres se aprueban con un minimo de 6 (seis) puntos.

Los seminarios optativos y los talleres sdlo se aprueban con el régimen de promocién abierta con
evaluacidn parcial y sin examen final. Para acceder al régimen de promocién con examen final, la
aprobacion de las materias serd con un minimo de 4 (cuatro) puntos. En este caso sélo es
obligatoria la asistencia y aprobacidn de las pruebas parciales de los practicos, no asi de los
teodricos.

Se contemplan, ademads de los modelos convencionales de evaluacién y acreditacidn a través de
examenes escritos y/u orales, el reconocimiento de las practicas comunicacionales desarrolladas
por los/las estudiantes tanto en los espacios institucionales como en los espacios de formacién en
extensién e investigacidn que contempla la Universidad y la Facultad; la puesta en valor de las
practicas realizadas en cada espacio curricular que podra ser evaluado en su integralidad; la
coordinacion de instancias de evaluacion intercatedras recuperando trabajos realizados en otros
espacios curriculares para la profundizacién a través del analisis, la produccion, la gestidn con los
aportes de diferentes recorridos, entre otros.

Para todas las instancias de evaluacién propuestas se contemplard una instancia de recuperacién

si el/la estudiante no alcanzara los contenidos solicitados. También se contempla una instancia de
recuperacion final, entendiéndola como una tercera instancia evaluativa si el/la estudiante no
alcanzara los objetivos propuestos, tampoco, en la instancia de recuperacion.
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