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a presente publicacion, en
formato de cuatrianuario,
contiene una sintesis del
trabajo realizado por la Di-
recciéon de Comunicacién
Visual de la UNLP, como
parte de la Direccion General de Comunica-
cion Institucional, durante el periodo 2014~
2018.
Durante dicho periodo de gestion se desarro-
llaron diversos proyectos a fin de dar respues-
ta a los progresivos requerimientos de comu-
nicacion que la institucion fue demandando.

Entre estos proyectos, hay algunos que se

destacan por su complejidad comunicacional,
por la variedad de piezas de comunicacion
que los componen y por la participacion de
numerosos actores de la Institucion para su
elaboracion.

En una institucion como nuestra Universidad,
con su dindmico y constante crecimiento,
continta siendo un desafio la profundizacion
y fortalecimiento de las estrategias de
sistematizacion, articulaciéon y gestion de la

comunicacion visual.

DCV Luciano Passarella

Director de Comunicacion Visual

INTRODUCCION

CUATRIANUARIO
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La Direccion de Comunicacion Visual tiene
como principal objetivo planificar, disefiar y
gestionar la comunicacion visual dando res-
puesta a las estrategias comunicacionales de
la institucion.

Forma parte de la Direccién General de Comu-
nicacion Institucional, y desarrolla programas y
proyectos en conjunto con otras areas de ges-
tion de la Universidad.

Se estructura en base a cinco areas internas
de desarrollo disciplinar para abordar, inte-
gralmente, las problematicas de la comuni-
cacion visual que demanda la Universidad:
Identidad, Editorial, Interactividad, Espacio
publico y Ediciones especiales.

(Ver grafico) Estas areas no funcionan aisla-

das, sino que se combinan y potencian con
el desarrollo de los proyectos, que en general
requieren para un abordaje diverso e inter-
disciplinario.

Asimismo, la Direccion tiene la funcion de
brindar asesoramiento a las areas y a los
equipos de disefio de las dependencias de la
UNLP a fin de consolidar el enfoque de una
comunicacién visual unificada y planificada.
Este espacio constituye, ademas, un ambi-
to de desarrollo y crecimiento profesional,
planteando la construcciéon de un espacio
de trabajo colectivo, para el desarrollo de los

proyectos que el area se propone abordar.

LA DIRECCION
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Esquema de la Direccion de
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Los desafios comunicacionales de la Univer-
sidad implican el disefio de sistemas de co-
municacion visual que le permitan a la Insti-
tucion comunicarse en diferentes situaciones
y atender a requerimientos especificos. Los
mismos se materializan en distintos sopor-
tes: graficos y digitales, bidimensionales y
tridimensionales, contemplandose, en todos
los casos, la interaccion con el entorno y los

diferentes destinatarios de la comunidad.

El abordaje de la comunicacién se plantea
de manera sistematica, aunque no uniforme,
para que las soluciones respondan a un cri-
terio comun, pero también a las necesidades
que determina cada publico y cada contexto.
Mediante este abordaje se busca conceptua-
lizar, disefiar y planificar la produccién de
sistemas que se materialicen en multiples
soportes, y que respondan a las diversas pro-

blematicas de la comunicacion visual.

La comunicacién de una instituciéon actta
como un factor articulador entre la realidad
institucional, su identidad y la imagen que
proyecta, tanto interna como externamen-
te, comprendiendo las multiples dimensio-
nes y los diversos canales a través de los

que se expresa.

Es una problematica que posee un gran di-
namismo y requiere de una permanente re-
visién, ya que la comunicacién institucional
en su conjunto no solo reproduce las trans-
formaciones que protagoniza la Universidad
sino que también contribuye a producirlas.

Resultado de esta labor dinamica, colectiva e
interdisciplinaria es esta sintesis de trabajos,
realizados durante los afios 2014 y 2018.

TRABAJOS

CUATRIANUARIO
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EDUCACION
PUBLICA
Y GRATUITA

La actual identidad visual de la UNLP, com-
puesta fundamentalmente por un redisefio
de la marca institucional y un sistema de
aplicaciones, reunido en un manual de nor-
mas, comenz6 a implementarse a partir de
mayo de 2015 en todo el ambito de la UNLP,
asi como en entornos externos a la misma,
sobre variados soportes y formatos de piezas

de comunicacion visual.

IDENTIDAD INSTITUCIONAL

UNIVERSIDAD
NACIONAL
DE LA PLATA

La implementacion sistematizada de la iden-
tidad visual de la UNLP tiene como objetivo
principal identificar a la institucion de mane-

ra coherente y unificada.

CUATRIANUARIO / 8



Membrete

facultad de
bellas artes

S,

% UNIVERSIDAD
NACIONAL
DE LA PLATA

Bloque
facultad de ;:r" ¥ UNIVERSIDAD
: NACIONAL
bellas artes DE LA PLATA
Banda

El sistema de la marca de la UNLP se realizd
para su combinacion armoénica con las
marcas de las Unidades Académicas, en sus
distintas opciones de configuracion para su

implementacion.

Bloque extendido al corte

&% UNIVERSIDAD
facultad de S N ACIONAL

bellas artes RS DE LA PLATA

facultad de #2-% UNIVERSIDAD
. NACIONAL
bellas artes R§ DE LA PLATA
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Membrete
La marca de la UNLP también combina con

SO, las marcas de las entidades dependientes
;‘ ( : "A % UN|VERS|DAD de la Presidencia, las cuales adquieren de
, \ % “x1 NACIONAL manera sistematizada una configuracion
pl PQseon ,; DE LA PLATA que les confiere el respaldo de la firma
Economia Social y Solidaria 5 LS institucional.
Bloque Bloque extendido al corte
:' < \% UNIVERSIDAD :' < i % UNIVERSIDAD
N My & NACIONAL N S’ &y NACIONAL
el paseo : DE LA PLATA el paseo DE LA PLATA
Economia Social y Solidaria e Economia Social y Solidaria
Banda

SR,
;' < f—,’“ﬁ; UNIVERSIDAD
N %4 % NACIONAL
el raseo 7%/ DE LA PLATA
Economia Social y Sotidaria S

CUATRIANUARIO / 10



estudiantes
universitarios podran
realizar pricticas
formativas en todos
los hospitales de la
reglén

Lot CTA 809 8 15 b

Aplicaciones de la marca en diferentes soportes, piezas y contextos
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Tapay continuidad de tapa y contratapa (reduccién) de la brochure institucional
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COMUNICACION INTERNA

Para las piezas de comunicacion interna, se
abord6 una renovacioén que permitiera la
implementacion de la marca institucional
aplicada con los sistemas disponibles en la
imprenta de la UNLP.

[Eeron

Is".lnslflgr-mun URRETA uenm:t -
=SLERSITARIA  SANITA
LRETA SANTARIA ESTUDIANTIL Clencias ESTUDIANTIL
|.-:| i l\IIII : Juridicas y

Sociales
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B UNIVERSIDAD

EXPO UNIVERSIDAD

La Expo Universidad es un espacio de en-
cuentro, reflexion, difusion e intercambio
entre la Universidad y la comunidad.

La propuesta general tiene como objetivo
captar la atencion de aquellos jovenes que
estan transitando los ultimos afios de la es-
cuela secundaria, quienes tendran su primer
contacto con el mundo universitario. La pro-
puesta principal estuvo conformada por
instalaciones en puntos clave del espacio de

la exposicion, realizada en el Centro Cultu-
ral Pasaje Dardo Rocha, con intervenciones
aéreas y en superficie, que el pablico podia
observar y recorrer.

Con un disefio basado en lo ludico e interac-
tivo a partir de informacioén ligada a la orien-
tacion vocacional con los colores de las areas
de estudio presentes también en los stands
de las facultades.

En las ediciones realizadas en este periodo,

se busco un fuerte impacto visual, orientado
al ptblico juvenil, que reflejara la diversidad,
pluralidad y dinamismo de la Universidad.

CUATRIANUARIO / 14



g EXPLORA MAS DE
LA EXPO CON 3 100 CARRERAS

REALIDAD 3 4 PARA ELEGIR TU
AUMENTADA s 7 FUTURO

Interactud con
la Realidad Aumentada
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PO

U 'F';JT URO UNIVERSIDAD
VENI A LA UNLP

EXPLORA MAS DE
100 CARRERAS PARA
ELEGIR TU FUTURO

UNIVERSIDAD

2015

TU CARRERA

TU FUTURO
VENIA'LA UNLP

Stand institucional - Equipo de la Direccion Instalacion central
de Comunicacién Visual (2015)

&

TU CARRERA " ©
TU FUTURO
VENFA'LAUNLP

E*PQ

UNIVERSIDAD

2015

Tétems informativos

E PO

W AR

UNIVERSIDAD

2015 |

DARDO
ROCHA

ACTIVIDADES

MARTES 29

JE

Martes 29/9
al Viernes 2/10

Afiche  Programa
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EXPO

UNIVERSIORD

® ® cerearen
CONOCER TU FUTUR

. DEL 27 AL 30 DE SEPTIEMBRE
. THTRG CLLTLR CARSE RECHA

B e —
Identidad aplicada en

diferentes soportes: Lonas para
faachada, stand institucional y
animacién en pantallas

- EXPQO

UNIVERSIDRD (o

2016

Programa

L o

“an

—
Stand institucional - Equipo de
la Direccién de Comunicacion
Visual afio (2016)
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Lonas colgantes

V [E L PLATA

CONTRO CATUANL PR BAISO RO . 0 L Plata

S 767 49 7’50 | Entrada ibee y grasuita
e g ok

Stand institucional - Equipo de la Direccién
de Comunicacién Visual (2017)

EXPO

UNIVERSIDRD

2017

Programa
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El disefio para jornadas y eventos institucio-
nales tiene la particularidad de que involucra
el despliegue en los edificios de la Universi-
dad que articulan durante las actividades con
instalaciones e identidades de otras institu-
ciones. La jerarquia institucional de estas jor-
nadas y eventos plantea la realizacién de una
identidad visual que posicione e identifique a
las mismas durante su transcurso. El disefio
de un signo identificador acorde debe per-
mitir el despliegue en diferentes piezas como

afiches y folletos, lonas y vinilos impresos, y

JORNADAS Y EVENTOS

en general certificados obsequios especiales
entregados como reconocimiento a los par-
ticipantes.

Se destacan en este periodo las XXIII Jor-
nadas de Jovenes Investigadores realizadas
en agosto de 2015, cuyo lema fue “Ciencia,
tecnologia e innovacién para la inclusion
social”. En octubre del mismo afio, se llevo a
cabo el 74° Plenario de Rectores del Consejo
Interuniversitario Nacional, realizado en el
recinto de Diputados de la Legislatura de la

Provincia.

En abril de 2017 se realiz6 la LXXI reunion
del Consejo de Rectores de la Asociacion
Grupo Montevideo, en coincidencia con
el Seminario Internacional “El papel estra-
tégico de la Educacion Superior en el de-
sarrollo sustentable de América Latina y el
Caribe”.

CUATRIANUARIO / 19



=

Javenes

Iavestigadores |
2 /

a4

XXIIl Jornadas
Jovenes
Investigadores
GRUPO MONTEVIDEO

Universidad Nacional de La Plata
La Plata - Argentina - 25, 26 y 27 de Agosto - 2015

Obsequio de acrilico con vinilo
impreso y serigrafia

Afiche/folleto desplegable Sefalizacién de la exposicién de posters
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74°
PLENARIO DE
RECTORES

CONSEJO

INTERUNIVERSITARIO
NACIONAL

Universidad Nacional de La Plata
1y 2 de Octubre de 2015

4 IE::'i'
PLENARIO DE conse

NIF0
RECTORES NACIOnA CRSTARIO

10 s 53 o

B

PLENARIO DE
RECTORES

CONSEI0
INTERUNIVERSITARIO
NACIONAL

‘ i ]j" lIl

| FEEE
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SEMINARID INTERNACIONAI
BE LA EDUCACION SUPER

L EL PAPEL ESTRATEGICO
\OR EN EL [ ISARROLLO

L CARIBE
SUSTENTADLE D AMERICA LATINA YE BE

< p—J
24 de abril de 2017
SEMINARIO INTERNACIONAL EL PAPEL ESTRATEGICO
DE LA EDUCACION SUPERIOR EN EL DESARROLLO
SUSTENTABLE DE AMERICA LATINA Y EL CARIBE
25 de abril de 2017

LXXI REUNION DEL CONSEJO DE RECTORES DE AUGM

Lxx) N2

REUNION by

W4 CONSEJO b

\ %E(\)j: SEECTDRES
\ = ZE AuGgm

D Universidag Naciona

. 1e La P
25 de abril de 2017 e La Platy

i

Carpeta A4

f
LXXI =\ ﬂ:

REUNION DEL
CONSEJO DE
RECTORES
DE AUGM

Urivorsidad wacional de La +13ta
25 de aori de 2277

\nd Avrdtarl el

S mrernreanes

Lonas de pie

NV
SEMIMNARIO — =
INTERMACZIONAL
EL PAPEL ESTRATEGICO DE LA
EDUCACION SUPERIOR EN EL
DESARROQLLO SUSTENTAEBLE
DE AMERICA LATINA Y EL CARIBE

Ui s il faziosal de 14 7 ala
2Adaabrlde 2 s

“nb” At b
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Las conmemoraciones son momentos de alta
significacviéon en la vida institucional. Esto
requiere de un abordaje desde el disefio que
ademas de conferir identidad a cada evento,
combine la transmision de un mensaje y la
informacion pertinente, ademas de generar
la ambientacion adecuada de los espacios en
los que las actividades se llevaran a cabo. En el
ano 2015, se realizo el acto de conmemoracion
“Hacia el Centenario de la Reforma Universi-
taria”. Se desarrollaron actividades como parte

de un programa especial, desde una perspec-

tiva latinoamericanista.

Para el mismo se realizé el disefio de la marca
y un sistema de lonas que fueron colocadas en
el patio del edificio de la Presidencia.

En el afio 2016, se realizoé la conmemoracion
el Mes de la Memoria, en cuyo acto central se
restituyeron los legajos de los miembros de la
UNLP detenidos-desaparecidos durante la tl-
tima dictadura civico-militar.

Luego, para el Bicentenario de la Declaracion
de la Independencia, se disefié una identidad
visual ligada a lo historico y los simbolos pa-

CONMEMORACIONES

trios. En esta misma linea, en noviembre de
2016, se celebro el Mes de la Soberania Nacio-
nal, para el cual se realizé una marca especial
para ser utilizada en diversas actividades que
se realizaron en las facultades y dependencias
de la Universidad.

En julio de 2017 se complet6 la restauracion y
readecuacion a la fachada del Edificio Sergio
Karakachoff, del mural en reclamo por la des-
aparicion de Jorge Julio Lopez.

CUATRIAHUARIO/23



Hacia el
centenario

Reorma

UNIVERSITARIAUNLP

L (ke PrUerts que oS
queda abie

Ten; estamos pisando
e una revoluckon, essamos
ieencia una hora amenicana”

Frogments del Manifiests Limioer

e la Refacm Universitaria de 1918 o
"

VERSEAD oot | (I wevisoan antn ) Lenvirsoan

AL risuc | L NATIOHAL [ NACICHAL

°F LA FLATA vanarums | (S 0 1A AT »aarara DE LA FLATA

——
Sistema de lonas impresas

acia of

“"5rma

UNIVERSITARIAL NP

"L juvenitiad ya reo pide.

TLILIFIOS poF
nifio g s FepreReTIANDES”

Fragements del Manifests Limines
e o Beforms Usiversitaria de 1918

o

) Lenvirsoan
NADIDMAL
DE LA PLAIA

Reorma

Hacia el Centenario de la
Reforma Universitaria s un
Programa pensado para generar
los més diversos aportes
intelectuales, académicos,
artlsticos, cientificos y culturales,
desde una perspectiva
latincamericanista.

La Universidad Piblica continia
abriendo sus puertas al didlogo
permanente, concebide comao
herramienta esencial para la
transformacién social en pos de
la igualdad de oportunidades

e toda la ciudadania,

Lona de pie
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Mes de la

MEMORIA

enlaNLP

Mes de'la Mes de'la Mes de'la

] Mes de |2 Mes de |a
MEMORIA MEMORIA MEMORIA MEMORIA MEMORIA MEMORIA
‘i\fﬂ. M .
a0 M5 S SR b
ANOS : wouy X
JEL GOLPE {8
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JULID LOPEZT
S — = Qe =| i

Sistema de lonas impresas
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— &ymﬂé/ﬂm’ff‘:’f’ % e = —— = CELEBRAMOS EL BICENTENARID

Jueves 7 de Julio
19:00 hs

Patio del Edificks de Presidencia - UNLP

Flyer Acto Aniversario Reforma Universitaria Sistema de lonas impresas
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ecuperacion del Mural de Julio Lépez
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MARCAS COMPLEMENTARIAS

La Universidad requiere en casos especificos

de la utilizaciéon de signos complementarios / / 0 ~
anos

que, combinados con la marca institucional, a

gsmq
% UNIVERSIDAD

#. 7] NACIONAL

DE LA PLATA

fin de ser jerarquizados, permitan identificar
destacadamente fechas y conmemoraciones

de alta trascendencia.

SRR
162016 (8 V| W) UNIVERSIDAD
NP L1 NACIONAL
Fcentenaiiode | \&Ba¥) DE LA PLATA

2 Y

oe UNIVERSIDAD
5] NACIONAL

- DE LA PLATA

zohs

Afo del Centenario de la
Reforma Universitaria
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—— UNIP — — UNLP — del Equipo de Salud

CO m e d 0 r /\ Q{I)ERSI'EAC!:I\EI EII(\)A'(?‘LII\IMEI}'II-(I;(E) Escuela Universitaria
\9 universitario Y DESARROLLO SOSTENIBLE de Recursos Humanos

escuela

universitaria de

OFICIOS  &diciones

—  UNLP™
—— UNLP —

El disefio de otros signos identificadores,
acompanados por la sigla UNLP, permiten
identificar, programas, dependencias y enti-
dades pertenecientes a la institucion.

UNLP

o

e Asociaciones Civiles de Personas Mayores

>

S P une
<> Consejo Consultivo <> Mesa de Trabajo para
e

Profesional una Ciudad Sustentable
UNLP < e

onsejo Consultivo ’ Mesa de Trabajo

c
=

O e
< uvr

Marcas en sistema
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Para la comunicacion visual en el Espacio Pa-
blico, se trabajé fundamentalmente abordan-
do problematicas en el entorno urbano, en
edificios y predios de la UNLP, relacionados
con reforzar la identidad institucional y brin-
dar informacién como en sistemas de sefialé-
tica, promocién e identificacion de servicios
para la comunidad, o lanzamientos e innova-

ciones con trascendencia medioambiental.

ESPACIO PUBLICO
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ECOBUS uiRre | Ecoduto

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LA PLATA UNIVERSIDAD NACIONAL DE LA PLATA
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ENERGIA LIMPIA
PARA LA CIUDAD

§  EECORMmDOD KEOBUS

ADUCADN LMIVERSIDAD
Detalles de la grafica aplicada @} Diveonis ey Py @;‘mn
en EcoBus y EcoAuto




e e
Estructuras en lona y vinilo para
diferentes espacios de la Universidad.
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80 cm

175cm

100 cm

Propuesta sefialética - Edificio Karakachoff
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Se realizaron en este periodo camparias cam-
panas de difusién, prevencion y concientiza-
cion, impulsadas desde diversas areas de ges-
tion de la UNLP. Para las cuales se disefiaron
piezas como folletos, afiches y lonas impresas,
en las que se trabajé con un lenguaje directo,
ilustraciones e infografias a fin de sintetizar
el mensaje y hacerlo mas efectivo para su dis-
tribucion en dependencias de la Presidencia,
las Unidades Académicas y los barrios de la

ciudad.

PIEZAS DE DIFUSION

Informacién importante para el

Al viajar a zonas de riesgo, la mayor py
es evitar ser picado por los mosquito

En caso de regresar de zonas de rieg
enfermo, consultd a la brevedad al
ser picado por los mosguitos wutill

e insecticida en tu domicilio.

MEDIDAS PREVENTIVAS:
= Aplicar repelente para insecto:
expuesta. En cazo de usar protyg
primera éste y luego el repeler
*Rodiar la ropa con repelentes,
pueden picar a través de la ro
«Usar camisas de manga lar+
recomendable utilizar ropa

Ante cualquier duda, o
informacién, dirigite al centro de
mis cercano o comunicate al 0800 Salud
Responde: 0-800-222-1002 | Opci6n 1 i

Folleto informativo desplegable

CUATRIANUARIO /3 4



PREVENCION DEL CANCER DE MAMA

Bl cdncer de mama es ol cincer ms fra-
cuente en las mujeres en todo el mundo y
€5t sumentando especiaimente en los.
paises en desarrollo, donde la mayoria de
los casos se diagnostican en fases avanza-
das. Al representan un 16 % de todos los.
eineeres femenin
La deteccitn prec:

fin de mejorar elpro-

néstico y a supervivencia de los cases de
eancer e mama, sigue siendo Ia pledra
angular de la lucha contra este cancer.

Las estrategias de deteccion precoz reco-
mendadas son el de los

Factores de riesgo

+Los antecedentes famiiares de cncer de
mama multiplican hasta tres veces el iesga
de padacer esta enfermedad.

+Los factores asociados a una expasicion
prolongada a estrégencs endbgenos du-
rante 13 vida, com una menarquia (primer
Menstruscion] précoz. una mencpausia tar-
dia y una edad madura al momento del
primer parta,

s hormonas exégenas. Las usuarias de

y sintomas, el

mamarioy la mamografia.

— Autoexploracién

Se realiza ocha dias después del primer
dia del periodo, si no tienes periodo o
es irregular, debes hacerta el examen
el mismo dia de cada mes.

Ponga el razo de b
rama  tocar s

el cabera
Conbasyemas de los
Gt realzar muvinieios
circudares enla marma
o et brazo detrds de
caterapaipor para
detectar posdies b
Presionar sumemente

1o gezanes y observar 3
hay presencia de seciecion

™ rody

#0tros factores: consumo de alcohol, so-
eepeso, obesidad, y falta de actividad fisica

“La lactancia materna
tiene un efecto protector”

mamaria

Afiches para diferentes areas de la Presidencia

DEL 2 AL 7 DE M
SEMANA DE LA
PROMOCION
DE LA EXTENSION

EN FACULTADES Y COLEGIOS DE LA UNLP

7 DE MAYO Il JORNADA
TERRITORIAL DE EXTENSION

munitario de Exi i £l Molino

> de formacién

eoucACOn R UNIVERSIDAD
PUBLICA - NACIONAL
¥ GRATUITA i DE LA PLATA

capac

PROGRAMA DE
CAPACITACION
DOCENTE
UNLP - ADULP

DESTINATARIOS:

itacion

docentes UNLP | ADULP

A DE
CURSOS DE ACTUALIZACION GRATUITOS
INSCRIPCIGN A CURSOS DEL 2 CUATRIMESTRE

i 31 de agosto

el "
Lugar: ADULP (6 N 592

Tel: (0221) 4230195
Requisites

Ser docente de Grada y/o Preg:
enla UNLP

Preses

Consultas

13y 44

83 2065 | cursos@adulporgar

wacién del dhima recibo de susido

o, que tiabae actualmente

Pautas y formulario en web UNLP: wameunip.ediar

Wb ADULP: ww et

Mails: cursosunlpodulp@p

par
esiunuedu ar

cursos@adulp org.ar

SECRETARIA OF
CADEMICOS.

fa universitario



ELIMINEMOS
LOS CRIADEROS DE

MOSQUITOS

en caso de un
Accidente
de trabajo?

| DEL15AL19DEMAYD!

11 SEMANA DE LA
PROMOCION
DE LA EXTENSION

11l JORNADA

iQué hacer I
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LUNES DE FOLKLORE
EN EL RECTORADO

PLAN DE CAPACITACION
CONTINUA DEL PERSONAL
NO DOCENTE UNLP

=

TODOS LOS LUNES
Clases de folklore, a partir del 6 de marzo

+ Horario: de 18:30 a 20:15 hs.

[niveles principiante e intermedio)

FnSCripCiﬂﬂ TO00S LOS CURSDS OTORGAN PUNTAJE
. -: PARA LA CAREERS ADMVINISTRATIVAY
+ Lugar: Patio del Rectorado de la UNLP del1al 26 LOS CONCURSGS D CARGES NG DOCENTES
Ay TN ITG el 4T y 48, La Plata. de marzo
¥ grituita - Ko i idn 5

e a8 vty £y

@

Oeganiza: Conses Coniaitive de Asocisoones Creles

T T e e L

i Lo wsamn
NAOAL
o LA PLATA

@ = e

Afiches para diferentes 4reas de la Presidencia

VUELVE LA FERIA DE LA UNIVERSIDAD

-

RZN
el paseo

Frananta Scial 3 Saldarky
e

Del productor
al consumider,
al precio justo

at Cit

Vas a encontrar:

+ bolsones de verdura de estacion
+ dulces, conservas y escabeches
+ miel y productos frescos

+ artesanias con material reciclado
« textiles y blanqueria

+ plantas y plantines

+ acti recreativas y c

Todos los Martes de 9 a 15 hs.
calle6 e/ 46y 67

Descuento a

actives y jubil P

carnet o recibo de haberes

Facultad de trabajo Social

CONSEID SOCIAL




FURHES

Eocusls Hnivers Liis
& RcUrsns Hu naras
el [oaiun du salLd

——1NLP

11 SEMANA DE LA PROMOCION
DE LA EXTENSION

1l SEMANA DE LA PROMOCION 11 JORNADA TERRITORIAL

CF
l
DE LA EXTENSION

- Enfermeria Universitaria
= Lic &n Dhstatricia

=Tec. en Practicas Cardiclagicas

0 e

12y 161-Beriss

CRETARIA DI
ERTENSION UNVERSITARLA

DE LA PLATA

-
11 SEMANA DE LA PROMOCION
DE LA EXTENSION

L

11l JORNADA TERRITORIAL

CUATRIANUARIO 3 8



contho oLt
s b el LA UNLP CELEBRA LOS 135 ARIOS
DE LA CIUDAD DE LA PLATA

Conclerts en ol Patia del faifice. DOMINGD 19
s Prasicencis D NOVEMBRE

Midrroles 7 ds Marzs | 14100 hs.
Fatia de L3 sedde de b Freuc

gy s o Dot o T B
hrmcipaled fu s Pits

& TN
WNI!HIDIKLOII . PLAN DE CAPACITACION CONTINUA
DEL PERSONAL NO DOCENTE UNLP

MEMORIA, JUSTICIA, SOBERAN

ACTD DA DISTINCHN

Transmisién en vivo

ASAMBLEA

UNIVERSITARIA  omeiinames Doctor Honoris
w2 kLB e Ll o i Causa a ﬂdblfﬂ

mr[::lﬂnuw #LAUNLPElige Pérez Esquivel

Jueves 30 de Marzo - 11 hs
Lafion de Presdencia
Sk oo Comay Superion
. T M TG « b pise

Hacia el Cantenario do L

= 100

T
PI.AN DE CAPACITACION CONTINUA
L PERSONAL NO DOCENTE UNLP

201* ANIVERSARIO
DE LA INDEPENDENCIA

CHLEBRAMOS B
207 ANTVEREARSD D LA
REVOLUCISN DE MATO

Miércoles 24 de
mayo 11.30 hs

™, P o B o Pras

|- wiernes 7 de jullo 11.30 hs. -|

— L

ey
e

En funcién del caracter de cada actividad

y del publico al que se dirigen, el disefio de
piezas como tarjetas de invitacion y volantes
digitales de difusion de actividades adquieren
particularidades que las diferencian,
buscando, a la vez, mantener una unidad en el
discurso visual y la presencia coherente de la

identidad institucional.

CUATRIANUARIO 3 9



Los productos con la aplicacion de la marca
institucional presentes en los denominados
Stands de Ediciones Especiales tienen el
objetivo de difundir los valores de la UNLP,
y se disefian como lineas de obsequios
institucionales orientados a diferentes

publicos.

UNIVE RSIDAD

N =
'DE A PLATA

®

UNIVERSIDAD
NACIGNAL
LA PLATA

EDICIONES ESPECIALES

-l
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A fines de 2017 se realiz6 el relanzamiento
del sitio web institucional completamente
redisefiado, en conjunto con la Direccion del
Portal Web, a fin de mejorar la navegabilidad
para los usuarios y lograr su adaptacion a
todo tipo de dispositivos. Desde el disefio
de la comunicacion visual se trabajo
especialmente en la identificacion de los
contenidos por areas, y la legibilidad de
textos y botoneras. Paralelamente se realizo
el disefio de micrositios que desarrollan
tematicas especificas que aborda la UNLP.

WEB

CUATRIANUARIO /42



+ INSTITUCIONAL * ENSERANZA * 1N « EXTENSION * ARTE ¥ CULTURA

Gran avance de la
UNLP en un ranking

mundial de
universidades
Escald 180 puestos y estd emre las

500 mejores del mundo. 5 la |
segunda de Argentina y se ubica 12°
en Amdrica Latina

ESTUSBANTES  FACULTADIS » CARRIRAS

Redisefio web UNLP

CUATRIANUARIO /4 3



EURHES

Efcata Uinestin
3¢ Rewrian s
el Eguiza de Sabed

LAESCUELA  MUESTRASIDE  CARRERAS DE GRADO  NGRESO TESNAS  ATENCON SOCIAL  BIENESTAR  VACUMAS Y COMTROL  PARCIALES LEN

PARCIALES LDBS  PARCALES TPC  PARCIALES EU

OBSTETRICIA: MODIFICACION DE HORARIOS 200 ANO[- infa]

NUTRICION: COMISIONES RECURSANTES!+

Guarani

INFORMACION URGENTE Sisterna de Gestidn Académica

Infermamos a toda la comunsdad educativa gue por reestructuracion de bos espacios 0 PO
obligados a SUSPENDER LAS CLASES DE T CARRERAS DE TODOS LO: SOLICITUD BE
S de la EURHES. Retomaremos ka actvidad nommal 3 lunes 16 de abril del : CERTIFICADO

afio

Las mesas de examen programadas paca of mes de abel NO SERAN SUSPENDIDAS, siguan

vigenies

Discuipen |as molestias ocasionadas 4 UNIVERSIDAD
NACIONAL

DE LA PLATA

VACANTES PARA LA PFO

Micrositio EURHES



EDUCACION LINIVERSIDAD
PUBLICA NACIONAL
YGRATUTA D LA PLATA

LAUNLP /
CRECE Nacimes Nos Repovarmes Suandemie Nosexpandimes  Nes proyectames

L UNIVERSIAD
e 7 NACKINAL
vanaruna | (RO O T Ava

LAUNLP
crece/

SRy = =—

La UNLP crece
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AUTORIDADES

PRESIDENCIA
Lic. Raul Anibal Perdomo

VICEPRESIDENCIA AREA INSTITUCIONAL
Dr. Arg. Fernando A. Tauber

VICEPRESIDENCIA AREA ACADEMICA
Prof. Ana Maria Barletta

SECRETARIA GENERAL
Dr. Leonardo Gonzalez

DIRECCION GENERAL DE
COMUNICACION INSTITUCIONAL
Lic. Gonzalo S. Albina

DIRECCION DE COMUNICACION VISUAL
DCV. Luciano Passarella

DIRECCION DE
COMUNICACION VISUAL
UNLP

DIRECTOR
DCV Luciano Passarella

EQUIPO
DCV Matias Aleman
DCV Lisandro Barrera
DCV Noelia Cuberli
DCV Nadia Dicipio

DCV Damian Kikot
DCV Agustina Longo
DCV Sabina Vallejo

FOTOGRAFIAS

Direccién de Comunicacién Visual
Julieta De Marziani

Manuel Andia
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Universidad Nacional de La Plata

Av. 7 N°776 | La Plata (CP B1900TFT)

Buenos Aires | Argentina

e-mail: comunicacion.visual@presi.unlp.edu.ar
Tel. 644-7042 | www.unlp.edu.ar



